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Gas celebra su apertura en
San Sebastián
La firma inauguró oficialmente el pasado día 2 su
nuevo punto de venta con un
cocktail que tuvo lugar en el
mismo establecimiento.
Al evento acudieron, entre
otros, Barbara Grotto, Jefa
de Comunicaciones de GAS,
y Claudio Grotto, Fundador
y Presidente de GAS, que
actuaron como anfitriones,
además de relevantes personalidades del País Vasco
como el jugador de la Real
Sociedad Carlos Martínez
que asistió acompañado de su novia. Pero también otros rostros conocidos, como la
bloguera Alexandra Pereira, alias Lovely Pepa, embajadora de la marca, que también
estuvo presente en la inauguración donde tuvo un encuentro con sus fans.
El punto de venta se encuentra a pocos pasos de la famosa Playa de La Concha,
considerada una de las playas urbanas más bellas de Europa, en el número 6 de la
calle Urbieta, principal vía de compras del centro de San Sebastian.
España es actualmente el segundo mercado para Gas, después de Italia. De hecho,
tiene previsto abrir cinco nuevas tiendas en nuestro país durante el próximo año, que
se sumarán a las seis ya existentes en el territorio entre franquicias y tiendas propias.
Además, cuenta también con seis córners en sendos centros de El Corte Inglés, que
se incrementarán en otros cuatro a lo largo del próximo año.
Claudio Grotto ha reconocido también que busca local en Barcelona, ciudad que
“reforzaría la presencia de GAS en este mercado en términos de imagen, así como
de ventas”.
Venca celebra el Día
Internacional de la Niña
El pasado día 11 de octubre, Venca y
Xenia Alonso, del blog Barcelonette.net,
invitaron a clientas y amigas al taller de
la ilustradora y bloguera en Barcelona
para pasar una jornada lúdica en compañía de las más pequeñas. Así, las niñas se
inspiraron en el dibujo que Xenia Alonso
ha creado para ilustrar la camiseta solidaria que Venca ha puesto a la venta para
financiar 1.000 becas escolares a niñas
de Senegal, concretamente en la región
de Kaolack, para crear sus propios dibujos y diseños que posteriormente se trasladaron a recortables y enganchables entre otros soportes.
La acción se enmarca dentro del proyecto impulsado por Plan Internacional,
Organización Internacional de Protección de los Derechos de la Infancia, en
el marco de su Campaña “Por Ser Niña”
(www.porsernina.org). El proyecto tiene
como fin dar acceso a la educación a las
niñas de entre 10 y 16 años que viven en
situación de exclusión en ocho comunidades rurales de la región de Kaolack
(Senegal).
La prenda solidaria ilustrada por Xenia
Alonso y comercializada por Venca está
realizada en punto liso y 100% algodón, con un precio de 9,99 a 13,99 euros. Por
cada unidad vendida, Venca donará un 10% del precio de la prenda al proyecto, lo
que se traduce en la financiación de una beca anual por cada 120 euros recaudados.
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Foot on Mars lanza una
tarjeta para clientes
Se trata de una tarjeta de fidelización para clientes que te permitirá disfrutar de un 10% en la compra de tu primer par de zapatillas,
un 15% en el segundo par que adquieras en sus establecimientos
Foot on Mars y de un 25% en el tercer par de zapatillas que compres
en sus tiendas.
Puedes solicitar tu tarjeta de tripulante en sus puntos de venta
de Lugo (San Marcos 25), Santiago de Compostela (Horreo 17), Alcoi
(Avenida La Alameda 21) y Albacete (Rosario 6). Y no dejes de estar
atento. En breve llegará a Vitoria, Ciudad Real, Logroño o Ourense...
entre otras poblaciones.
En marcha la venta solidaria de fulares de
Judit Mascó para Oxfam en Showroomprive.es
Ayudar a las mujeres con menos recursos es el objetivo de esta acción desarrollada de manera conjunta por Oxfam
Intermón y Showroomprive.es, con el apoyo esencial de la top model Judit Mascó como diseñadora, y que comienza este
lunes 13 de octubre.
Por un precio de 10 euros, los españoles pueden mostrar su lado más solidario adquiriendo y recibiendo en sus hogares
un fular en color azul o mostaza, algodón 100% Batista originario de la India, diseñado en exclusiva por Judit Mascó bajo
la marca de comercio justo Veraluna de Oxfam Intermón.
Para fomentar el éxito de la acción solidaria, Showroomprive asumirá los gastos de envío con lo que la entrega será
gratuita en toda España. La recaudación íntegra de la campaña se entregará a Oxfam Intermón quien los destinará a la
financiación de la cooperativa de mujeres Creative Handicrafts de la India.
“Las personas que compren este fular estarán ayudando a cambiar la historia de estas mujeres y niñas de Bombay
para que puedan tener condiciones de vida digna: comida, vivienda, ropa. En la India muchas mujeres y niñas viven en los
barrios marginales de Bombay, la mayoría de estas mujeres no pueden ni pagar el material escolar de sus hijos y no tienen
posibilidad de sostener a sus familias. Por ello he decidido colaborar en este proyecto diseñando estos fulares fabricados
por estas mujeres de la India”, explica Judit Mascó.
La cooperativa de mujeres Creative Handicrafts lucha para proporcionar un medio de vida a las mujeres marginadas
organizando programas de formación y microcréditos. Gracias a los ingresos que recibe la cooperativa por la venta de los
fulares y otros artículos de moda, las mujeres cuentan con acceso a servicios de guarderías, escuelas de atención primaria
y de reparto de comida para ellas y sus familias. La producción y venta de los fulares diseñados por Judit Mascó contribuirá directamente a que las mujeres de la cooperativa Creative Handicrafts puedan ser autosuficientes económicamente y
mejoren su vida y la de sus familias.
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Shopping is
Great en El
Corte Inglés
Por primera vez El Corte Inglés junto con la Embajada Británica pone en marcha una campaña con el fin de promocionar
marcas británicas en centros de
El Corte Inglés en España y Portugal.
La campaña empieza el próximo 17 de Octubre y dura hasta
el 9 de Noviembre, contando con
acciones específicas y actividades en los centros de Castellana,
Bilbao, Lisboa, Diagonal, Pintor
Sorolla y Marbella, con el fin de
promover las marcas británicas
en diferentes categorías de producto, entre las que destacan:
moda mujer, moda hombre, alimentación, ocio y cultura. Más
de 30 centros contarán con la
categoría de alimentación.
Wolford inaugura pop-up store
en Milán
La marca de lujo austríaca ha inaugurado una Pop-Up store en pleno centro de
Milán, con mega-totems customizados, plataformas digitales, videos dedicados y actividades sampling: Wolford invade
el centro de Milán para el lanzamiento de sus nuevas medias
Pure 50. Desde el 1 de octubre
hasta el 30 de Noviembre, Wolford invita a los clientes a descubrir las innovaciones que darán la
vuelta a los armarios femeninos.
Wolford ha escogido Milan,
particularmente the Central Railway Station, para la apertura de
la primera Pop-up store dedicada
al lanzamiento de sus Pure 50
tights, las primeras medias sin
costuras del mundo, una verdadera obra maestra de la tecnología y funcionalidad, invisibles
incluso con los vestidos más
ajustados.
Una urna de cristal, diseñada
para convertir la compra en una
experiencia verdaderamente única en sólo 18 m2, da acceso a las
últimas novedades de WOLFORD.
Un universo donde la tradición
se funde en la innovación, en el
corazón de una de las zonas más
concurridas de la ciudad.
Inditex y Levi’s se renuevan en el Centro
Comercial Meridiano
El Centro Comercial Meridiano, gestionado por el Grupo Klépierre, continúa con la mejora progresiva de su oferta comercial que le mantiene a la vanguardia del sector Retail. En esta ocasión, Pull&Bear y Levi’s están llevando a cabo una
serie de reformas en sus respectivas tiendas, mientras que Massimo Dutti cambia su ubicación a un local más amplio.
Con estas mejoras, el Centro Comercial Meridiano, referente en MODA y OCIO en la isla de Tenerife, apuesta siempre
por ofrecer lo mejor a sus clientes, creando un ambiente divertido y original, convirtiendo su visita al centro en una experiencia única.
Página -5- 2 Q. Octubre 2014
MODA
PuntoModa 144
Diseñadores de ACME visten a las mejores
deportistas en su audencia con los Reyes
La Asociación Creadores de Moda de España vuelve a colaborar con el Consejo Superior de Deportes para vestir a nuestros
mejores deportistas para actos y eventos oficiales.
SSMM los Reyes de España han recibido al mediodía en Audiencia a las integrantes de las selecciones femeninas de natación, waterpolo y natación sincronizada, para felicitarlas personalmente por los logros conseguidos en los campeonatos
europeos celebrados en este 2014. Todas ellas han acudido a Zarzuela vestidas con creaciones de los diseñadores de ACME.
Entre las asistentes se encontraban algunas de las deportistas españolas más laureadas, como la capitana del equipo de
sincronizada, Ona Carbonell, con look de Devota & Lomba; Jennifer Pareja, capitana de la selección de waterpolo, con un diseño de la firma Menchén Tomás, y la nadadora Mireia Belmonte, con vestido de Adolfo Domínguez.
De nuevo la moda española se une a nuestras deportistas de élite, embajadoras de excepción de la Marca España.
Zadig & Voltaire rompe
moldes
La nueva colección ha sido diseñada como una especie de manifiesto, un homenaje a la filosofía de Z&V y su singular universo
rock. Cuero, malla y cachemir, estilo siempre basado en exclusivas
técnicas, una vez más, afirman su presencia primordial. Y junto con
los negros y los blancos a ritmo de rock, la directora creativa explora pigmentos saturados en color turquesa, amarillo y rosa brillante;
un must distintivo de la marca Z&V: el color.
A partir de color block, los tonos enfrentados se aplican a cincoestilos limpios y sin concesiones. Como un flashback a los años
90, la década que vio el nacimiento de Zadig&Voltaire, las líneasson
asimétricas con cortes desgastados. Se lleva la falda de cintura alta
con cinturón de cuero asimétrico, y el crop top bajouna túnica de
malla gastada. Las maxi mangas de los cardigansse extienden hasta convertirse en mitones. El tejido red en la malla está entrecruzado con tiras brillantes, como se ve en el vestido largo en cachemir
de la colección. Los escotes rectos en los mini vestidos se cortan
con una malla ligera descaradamenteentre los pechos. Los pantalones masculinos muestran un remate en un cuero crudo sobre la
cintura. Los tops en piel se atan con velcro como chalecos antibalas, mientras que los cachemir moteados se aplican en tonos turquesa, amarillo o rosa, usandouna exclusiva técnica nueva, como
el icónico peto de la marca. El sobrio hilo Lurex les da un toque de
personalidad con lo metálico.Lo último en trajes de Z&V, un básico
en el armario de CeciliaBönström, regresa alternando chaquetas
de cuero y pantalonescortos con chaqueta de lentejuelas.
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eseOese
La colección otoño-invierno 2014-2015 de
eseOese refleja a la perfección la esencia de
la firma. Inspirada en la idea de quererse a
uno mismo, “Love Yourself” va dirigida a todas aquellas mujeres que buscan por encima
de todo sentirse bien consigo mismas, por
este motivo las prendas de la colección son
sumamente femeninas, cómodas y elegantes.
A modo de inspiración, eseOese presenta a
tres mujeres con vidas muy diferentes pero
todas aprendiendo a quererse un poco más.
En la colección predominan el algodón
y el punto como tejidos representativos de
eseOese. Las prendas poseen una elegancia
distintiva y un aire sofisticado que combina a la perfección con el espíritu libre de la
firma. Dentro los complementos de la firma,
encontramos piezas más básicas y otras con
un punto chic ideales para cualquier ocasión
especial que se presente.
Chic N’Rolla
Chic N’Rolla presenta su campaña de otoño-invierno 2014-2015
La esencia del rock n´roll, distintivo de la firma, se
plasma en estado puro en esta primera campaña de la
casa de moda española.
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Conguitos
Una colección inspirada en las tendencias más actuales
y perfectamente adaptadas para que los más pequeños luzcan un total look cómodo y con estilo. Sus colores, texturas,
acabados audaces, y originales estampados transmiten ese
carácter feliz de niños.
Como novedad, Conguitos apuesta por una colección más
casual, basándose en la tendencia Boho, con la que embellecimientos y estampados decadentes decoran capas con
textura y formas infladas para una suntuosa interpretación
del folk más bohemio. Así mismo, se desarrolla una nueva
línea de calzado, con la que se cubre la estética másCowboy y Motera para los más pequeños. Esta tendencia se ve
representada en sueter burdeos, falda marrón, bolso militar
y botas moteras negras, además de en vestido de cuadros
junto a botas cowboy marrones.
La tendencia Oscuro Romance se ve reflejada en la parte
de la colección más vestida, una onda oscura y misteriosa se
expresa a través de siluetas románticas, estampados sobrios
y materiales etéreos. Prendas perfectamente conjuntadas
con la línea de bailarinas desarrollada con Tecnología Goflex,
que aporta un Sistema Flexible, Poder Anti torsión y Absorción de Impactos, las niñas lucirán de lo más presumidas sin
perder un halo de comodidad. Dejate conquistar por este vestido fucsia con bailarinas de serpiente marino y vestido azul
junto a bailarinas color plata.
Así mismo, una suave y acogedora tendencia por las voluminosas formas en capas suaves y cepilladas irradian una seductora sensación de paz y calidez de la que Conguitos se hace eco en sus prendas de abrigo. Como se aprecia en estos dos
estumpendo looks de invierno, por un lado vestido estampado de flores, bailarinas burdeos, abrigo de pelo blanco y diadema
estamapda a juego con el vestido. Y por otro, vestido beige con textura,abrigo de pelo con estampado leopardo y manoletinas
en color marrón.La tendencia Militar Minimalista también inunda las prendas más pulcras de la colección de Conguitos, que
se inspiran en este pardo militar, gris, marrón o caqui en cada una de sus formas. Conguitos presenta dos total looks de estilo
casual, sueter beige junto a falda de leopardo, zapatillas glitter y detalle de complemento en forma de lazo. Otra versión de las
zapatillas deportivas en leopardo junto a vestido suerter en color burdeos.
Como cada temporada, su línea de calzado mantiene los clásicos de la firma, irresistibles campaña tras campaña, así como
las últimas novedades, marcadas por las tendencias más actuales. Eso sí, manteniendo siempre carácter diferencial que hace
de Conguitos una marca tan reconocida: diseño y comodidad.
La colección se caracteriza por transmitir ese carácter feliz que definen cada uno de los colores utilizados. La originalidad
se aúna con el diseño, y la variedad de los complementos posibilita múltiples estilismos.
Rubio Kids rinde homenaje
a Nirvana
“Rock & Kids” es el título de la nueva colección otoño-invierno de
Rubio Kids que pretende rendir homenaje al grupo Nirvana en el 20 aniversario de la muerte de su líder, Kurt Cobain. El diseñador de la firma,
Rafael Sánchez, asegura que es uno de sus grupos de referencia; de hecho, presenció el penúltimo concierto de la formación musical en Milán.
“Me gusta el contrastre de Kurt que era capaz de componer baladas que
parecían dulces, pero eran muy duras”. Estas son las melodías de fondo
de la nueva colección de Rubio Kids: materiales duros como el cuero sintético y el neopreno combinados con estampados florales románticos.
Vestidos y faldas patchwork de tul que armonizan con perfectos,
bombers o abrigos en cuero sintético con flores multicolores bordadas.
Suéteres con mangas de punto de rayas con calaveras y rosas en sus
pecheras de imitación de piel, tanto para ellos como para ellas. “Son
prendas pensadas para los niños de hoy en día. Tienen mucho carácter y
saben perfectamente lo que quieren lucir” señala Sánchez.
Veinte años después, la herencia de Nirvana es mucho mayor que
su trabajo en vida. Apenas tres discos de material inédito –Bleach, Nevermind e In Utero- al que se suman directos como el ultraventas MTV
Unplugged, conforman el cuerpo musical de Nirvana, al que se suman
grabaciones inéditas o póstumas, como You know you’re right. El líder
de Nirvana, el padrino del grunge, el icono involuntario de la desesperanza de lo que se llamó la Generación X, se quitó la vida hace veinte años.
“Te quiero, te quiero”, escribió Kurt Cobain. Y después, apretó el gatillo.
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¡Mira el
vídeo
aquí!
Agent Provocateur
La firma de lencería sexy y provocadora, nos presenta este
otoño-invierno 2014-2015 sus chicas... y sus prendas. Y lo
hace en un entorno todavía más provocador... un Salon al que
invita a pasar a “damas y caballeros” en su nueva campaña Le
Salon ‘House Rules’.
Si nos adentramos en sus estancias, se nos propone una
noche “sin cuartel y sin tapujos”, donde encontraremos a La
Demoiselle, en una habitación en satenes peekaboo y vainas
de seda; la Starlette, con dorados elegantes que nos harán difícil apartar la mirada; la Corista, exhibicionista; las señoritas
de La Belle de Nuit, envueltas en sedas.
Tras el video, sólo queda hacerse una pregunta: ¿te atreves?
Yamamay vuelve a apoyar a LILT contra el
cáncer durante el mes rosa
Yamamay, empresa italiana líder en la producción y venta de
sujetadores, quiere cuidar de todas las mujeres no solamente
pensando en su belleza, sino también en su salud. Por esta razón
la firma tiene el objetivo de promover la prevención del cáncer
de mama dos meses al año en motivo del mes rosa: en Marzo y
en Octubre.
La iniciativa incluye una fuerte campaña en el punto de venta
con el uso de soportes comunicativos que transmitan el mensaje
de este proyecto a todas las personas: Yasmin y Amber Le Bon,
madre e hija respectivamente, se convierten en protagonistas de
la misma. La primera es Yasmin Le Bon de 50 años, supermodelo
de los años 90 que en la actualidad sigue teniendo un importante
rol dentro de la industria de la moda. La segunda, es Amber Le
Bon, de 25 años de edad y que actualmente se encuentra en el
centro del mundo de la moda.
La selección de estas dos personalidades del mundo de la
moda se ha realizado prestando atención a un hecho muy importante: la prevención es vital a cualquier edad. La mujer debe
cuidarse y pensar en su bienestar y salud, y no solamente en su
apariencia personal.
Las imágenes de campaña también serán publicadas tanto en
la web como en las redes sociales de la compañía con la intención
de recordar el mes rosa y sus valores.
En cuanto al producto, son muchos los avances tecnológicos
que se han llevado a cabo para que los sujetadores dispongan
de un máximo confort: Yamamay ha creado nuevos diseños para
esta iniciativa llevada a cabo por LILT.
Para Yamamay, es un orgullo poder ayudar a compartir y difundir los valores de esta iniciativa, tan importante para todas y
cada una de las mujeres.
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Invista presenta nueva estrategia de marca de
Lycra®
INVISTA, propietaria de la marca LYCRA® y uno de los mayores productores integrados a nivel mundial de fibras y polímeros, está a punto de lanzar su nueva campaña dirigida a los consumidores. El lanzamiento en los mercados de todo el mundo ha empezado
este mes de septiembre. El impacto visual de esta iniciativa, así como las posibilidades
de co-branding y merchandising relacionadas con la misma, se compartirá con los socios
comerciales en el nuevo sitio web www.connect.lycra.com dirigido a empresas que se estrena hoy, 13 de octubre.
La nueva campaña dirigida a los consumidores es el resultado de un programa de investigación realizado en varios mercados y que se ha prolongado durante dos años. Su lema LYCRA® MOVES YOU™ consolida
el vínculo emocional que millones de consumidores han desarrollado con la marca, así como su conexión con la comodidad y la
libertad personal gracias a una amplia gama de prendas.
La campaña es de primera clase, ha sido creada y producida por la agencia Sapient Nitro e incluye elementos visuales muy
dinámicos capturados por Rankin, fotógrafo de fama internacional que ha equiparado la libertad y la energía que transmiten
sus modelos con las características exclusivas de la fibra LYCRA®, así como un elegante anuncio para TV y canales digitales
rodado por el galardonado director de cine Philippe André.
Denise Sakuma, Directora de la marca LYCRA®, comenta que “estamos decididos a provocar un gran impacto a nivel mundial con la marca LYCRA®, tanto a nivel comercial como de los consumidores. La campaña LYCRA® MOVES YOU™ es la
plataforma perfecta para comunicar de primera mano a los consumidores que LYCRA® es una marca y una fibra, así como
EL componente mágico que ofrece a los usuarios un ajuste, una comodidad y una libertad de movimientos sin igual. Nuestro
objetivo es que los consumidores sean conscientes de la existencia de la marca y de la fibra LYCRA®, tanto a nivel físico como
emocional y creativo”.
Los consumidores podrán ver el valor añadido y las ventajas de la fibra LYCRA®en unas nuevas etiquetas colgantes y en las
imágenes de la marca. El emblemático logotipo de la marca LYCRA® se reforzará con unas nuevas imágenes y diseños muy
dinámicos y versátiles, además de unos elegantes artículos de merchandising y de materiales publicitarios, todo ello articulado
alrededor de la campaña LYCRA® MOVES YOU™.
Bob Kirkwood, Vicepresidente Ejecutivo de INVISTA Apparel & Advanced Textiles, señala que “los estudios indicaron que,
aunque los consumidores conocen y valoran considerablemente las fibras LYCRA®, a veces no tienen demasiado claro las múltiples ventajas que comportan. La nueva arquitectura de la marca y su posicionamiento simplifica y transmite dichas ventajas
de un modo que esperamos que también aumente el nivel de compromiso emocional”.
“Esperamos que la nueva arquitectura de la marca LYCRA® y su posicionamiento permita a los socios indirectos, desde los
productores de hilos hasta los minoristas, aprovechar mejor su valor diferencial. En el nuevo sitio web entre empresas www.
connect.lycra.com pueden verse todos los detalles de la nueva campaña LYCRA® MOVES YOU™ dirigida a los consumidores,
con una completa información acerca de las plataformas tecnológicas y de las oportunidades de marketing conjuntas que
conllevan”.
A partir del mes de octubre, la comunicación con los consumidores tomará forma gracias a una serie de anuncios online y
para televisión, una nueva y distintiva campaña gráfica, una gran plataforma social y digital, y nuevas iniciativas de merchandising en los puntos de venta. La campaña se extenderá progresivamente en los próximos meses para permitir a los socios
comerciales de cada país aprovechar al máximo las iniciativas de co-branding, las etiquetas colgantes y los programas de
merchandising conjuntos.
¡Mira el
vídeo
aquí!
Página -11- 2 Q. Octubre 2014
DEPORTE
PuntoModa 144
Grifone lanza su nueva eshop
Grifone, marca referente en ropa deportiva y outdoor y la primera empresa española en utilizar la tecnología Gore-Tex®, cumple 30 años de historia en el sector del
deporte de montaña. Coincidiendo con su aniversario, Grifone lanza este 2014 su nueva tienda online, www.grifone.com, que pretende convertir a la compañía en la primera
empresa europea del sector en la venta online.
Con un marcado ADN pirenaico, Grifone se entiende a partir de tres elementos
singulares: innovación, tecnología y tendencia. Innovación en la búsqueda constante
de sistemas técnicos que ayudan a obtener la máxima calidad en todas las prendas;
utilización de la tecnología más premium y de los sistemas más inteligentes en los
procesos de fabricación; y por último pero no menos importante, siguiendo siempre
las últimas tendencias en diseño que marca el sector de la moda.
El lanzamiento de la eshop de Grifone durante el pasado mes de septiembre supone
para la compañía un gran reto empresarial que le permitirá abrirse a nuevos mercados
y darse a conocer a un público más global. Entre sus objetivos empresariales está el de
convertirse en la primera empresa europea de moda deportiva y outdoor en la venta
online de sus productos.
En la actualidad, Grifone está presente en El Corte Inglés de Preciados, Madrid,
en el Corte Inglés de Puerta del Ángel, Barcelona; y en los próximos meses prevé la
primera apertura de una tienda física en el barrio de Sarriá de Barcelona, lugar que
servirá de showroom.
Adidas Originals by Nigo
La firma de deporte y moda se alía al pionero del street para crear una
colección muy especial para este otoño-invierno 2014-2015.
Conocido por muchos como el hombre que está detrás de algunos de las
marcas más influyentes de streetwear, pocos nombres suenan tan fuerte
como NIGO. Durante dos décadas el icono de estilo japonés ha forjado el paisaje de la cultura juvenil con sus colecciones y creaciones inolvidables, y para
este otoño/invierno 2014 adidas Originals une sus fuerzas con el pionero del
street en una colaboración especial para lanzar la colección.
Nike eleva con un relámpago a
Kevin Durant
¡Mira el
vídeo
aquí!
La firma se inspira en el fenómeno meteorológico de los rayos y relámpagos para este
nuevo modelo del jugador.
Este nuevo modelo de Nike llegará a las
tiendas a partir del próximo día 16 de octubre.
Sin duda, nada mejor que un relámpago
sprite para ascender a la cima a este joven
atleta. Un fenómeno meterológico nada habitual, tan raro, misterioso y espectacular como
Kevin Durant, además de un guiño a una de
las aficiones de este jugador.
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Xti Footwear lanza su marca de calzado
deportivo BASS3D
Además de ampliar y diversificar su presencia en el canal de zapatería, la firma amplía su presencia implantándose en
el canal de deporte.
Tras realizar su presentación oficial en la última edición de MOMAD (Madrid), la nueva marca de calzado deportivo
BASS3D, aterriza en el mercado europeo y español con una inspirada colección que renueva el concepto de calzado sport
por su diseño y filosofía.
Nacida en 2014 de la mano de Xti Footwear, compañía ubicada en Yecla (Murcia), también creadora de las exitosas
marcas Xti, Xti Kids y Refresh, por lo que esta marca promete ser una apuesta segura en el sector del calzado deportivo.
Es un hecho que las zapatillas de running han salido del uso estrictamente deportivo para integrarse en looks de calle.
Desde el lanzamiento de las sneakers-cuña que revolucionaron el mercado y se agotaron en los stocks, los fashionistas, celebrities y trendsetters se han rendido
ante la moda sport running, globalizándose esta tendencia en el mercado y alcanzando la categoría de básico casual
para completar outfits de diario, tanto
formales como informales.
Inspirada en esta fructífera relación
entre moda sport y cultura urbana,
BASS3D, es la sublimación 2.0 del calzado deportivo. La marca presenta una
innovadora colección sport de nueva
generación dirigida para chico, chica y
niño/a, compuesta por zapatillas técnicas para la práctica del running, sandalias y sneakers de última tendencia al
más puro street-style.
Un sorprendente muestrario confeccionado en materiales y colores de
última tendencia, donde se combinan
tonos flúor multicolor con diseños de
aire vintage con toques modernos y
rupturistas, sin olvidar las tecnologías
transpirables y requisitos anatómicos
que garantizan el confort del pie.
Esta es la carta de presentación de
BASS3D, la nueva marca de calzado
sport que ha venido para quedarse.
Disponible en las zapaterías a partir
de Febrero 2015 (Colección PrimaveraVerano 2015).
Diadora conquista el
baloncesto
Este invierno, la marca de calzado de origen italiano presenta su línea Retro
Basket con dos modelos Mid, diferenciados entre sí, pero con mucho estilo.
El modelo unisex, MI Basket, fue el elegido por dos equipos italianos de baloncesto en la década de los 80. Ahora, vuelve con una interpretación más moderna.
Se caracteriza por su fabricación en piel, la suela cosida y la utilización de agujeros que le proporcionan una mayor transpiración. Está disponible en blanco con
la opción de la insignia y el logo en color azul marino o rojo.
El otro modelo, es el Basket 80 N, para un público masculino. La parte superior está fabricada en nobuk, una especie de
ante que ofrece un bonito aspecto y un tacto cálido y agradable. Se trata de un material transpirable y fácil de limpiar. Por
otro lado, el cuello de la bota es de cuero y la suela está personalizada. Como todo calzado de Diadora esta temporada, incluye un par de cordones extra para dejar la opción de combinarlos como desees.
¡Déjate llevar por el deporte, y conjunta tu vestuario con el basket de Diadora! PVPR: MI Basket 99 euros / Basket 80 N
110 euros.
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Kickers levanta
el vuelo
La firma apuesta por los botines este
otoño-invierno 2014-2015. Botines con
cordones, con hebillas, con pespuntes o
cuero liso, ¡Hay para todos los gustos!
A principios del año 1970, Daniel
Raufast, el creador de Kickers, observa
un panel publicitario protagonizado por
un grupo de adolescentes vestidos con
vaqueros, camisetas de colores… y descalzos. Fue esto lo que inspiró la idea
de crear un calzado que se adaptase a
esta nueva imagen divertida y relajada:
zapatos informales para ponerse con
vaqueros.
Así nació Kickers y su mítico botín.
Clarks te lleva al cine, paso a paso... de
unas Movie Retro
Del 20 de octubre al 2 de noviembre al comprar un modelo Movie Retro en tiendas Clarks, regalo de unos guantes y 2
entradas de cine hasta fin de existencias
Clarks presenta el modelo MOVIE RETRO. El cuero italiano acolchado, sus cremalleras y la inspiración años 50 hacen de
estas botas un indispensable en cualquier outfit (P.V.P.R.: 140 euros).
En los años 60 Francoise Hardy sedujo a toda Francia cantando sobre unos botines de cuero. Ahora Clarks transporta
esa esencia en el modelo Movie Retro gracias a su toque rock ‘n’ roll.
La firma ha reinterpretado este mítico modelo que une diseño y comodidad, en el que se ha añadido el relleno
y acolchado tan característico de una chaqueta de cuero. ¿El resultado? Un hit.
Los iconos en los que se inspira son tan actuales como pasados. En la
década más Hippie de la historia de la cantante y actriz, Francoise Hardy,
supo hacer de los botines su mejor aliado para enamorar a una nación.
Durante esta última, Kate Bosworth ha despertado la envidia de toda
Gran Bretaña mientras recorría Londres de casting en casting. Esta
temporada los botines han quedado vigentes como un must-have en
todos los desfiles de París.
Su material de primera calidad entre el que destaca el cuero
italiano, las cremalleras que lo recorren y su característico acolchado han sido creados en tres colores clave: gris, marrón y
negro.
Nada transmite tanta fuerza como unos
botines de salón como los Movie Retro
convirtiéndose en la apuesta más segura
de todo armario; un calzado de gran resistencia que le lleva del trabajo a la fiesta
y vuelta a empezar. Absolutamente
irresistibles.
Fallece Rafael Calvo, patrón de los
zapateros al frente de FICE
El pasado 8 de octubre, a los 69 años ha fallecido Rafael Calvo Rodríguez. Figura emblemática en el sector, dirigió la Federación de Industrias del Calzado Español (FICE) en su calidad de
Secretario General y posterior Presidente Ejecutivo durante los últimos 34 años hasta su retiro
en el año 2013.
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Footez está en plena expansión
La empresa distribuidora Footez, especializada en el sector calzado, abrirá en breve una
nueva tienda propia en la emblemática zona comercial del Born de Barcelona. Bajo la enseña
Agilis Barcelona, además de comercializar los productos de esta marca, Footez aprovechará
para vender también otras marcas que también distribuye.
Además, Footez acaba de abrir también un showroom en Madrid, con el que espera apoyar
mejor a su red comercial y facilitar el servicio a sus clientes en todo el territorio peninsular.
Desde su fundación en España, en 2009, con sede en Barcelona, su lema ha sido “Happy
feet, healthy body” (pies felices, cuerpo saludable), por lo que todos los productos que distribuye se basan en la cultura del bienestar. Como especialistas en el calzado de confort ofrece
diversas marcas de calzado deportivo, infantil, y adultos, así como accesorios para calzado
que complementan su catálogo de productos.
Ganadores del Premio Momad en la última edición de esta feria española por la originalidad de su stand, “intentamos transmitir el proceso artesano de creación de una alpargata
realizada con suela de bambú”, explica Nuria Perruc, responsable de comunicación de Footez.
De esta forma tan original, la empresa mostró al canal profesional su novedad a nivel mundial: alpargatas realizadas a mano en España con suela de bambú®. Según Footez, el bambú
posee múltiples beneficios para la salud: promueve el buen funcionamiento del metabolismo
y de la circulación sanguínea. El bambú absorbe y emite rayos infrarrojos y será esta radiación la que active el sistema circulatorio.
Además, al ser un material muy poroso, es muy transpirable y reduce la humedad, evitando la sudoración y los olores desagradables. Y además de aportar beneficios físicos para el
usuario, es beneficioso para el medioambiente, ya que no requiere de elementos químicos
para su producción ni transformación.
La joven marca Agilis Barcelona (2012), propiedad de iAccess Corporation (con más de 50
años de experiencia en el sector del calzado), acaba de ser presentada en Portugal por la distribuidora Footez, donde ha tenido una buena acogida entre el sector profesional y la prensa.
“Estamos comenzando en el país vecino, pero tenemos buenas expectativas”, señala May.
De diseño muy mediterráneo, a cargo de Juana María Salvà (que ha colaborado también
con Inditex y Farrutx, entre otras firmas), la marca se ha buscado un hueco propio en el mercado apostando por sus suelas exclusivas de bambú y su imagen de alpargata, bajo la que se
desarrolla una amplia línea especialmente en las colecciones de primavera-verano. Pero además, la marca cuenta con una oferta más amplia, que incluye modelos con tecnología punta
en las suelas y materiales hechos siguiendo las tradiciones artesanas de los productos de calzado español, hormas anatómicas,
que se adaptan a la forma del pie, plantillas desarrolladas a partir de la tecnología de la biocerámica para regular la temperatura
corporal, amortiguación...
Bernie Mev es una fusión de confort y estilo. Sus modelos están realizados con su ya famosa técnica de trenzado
elástico y con espuma viscoelástica (“memory foam”) en
las suelas, una combinación que permite una adaptación
total a la forma del pie, el resultado de la cual es un zapato
confortable, ultra flexible, ligero y resistente a olores y bacterias. BernieMev es la marca original creadora del trenzado elástico y de la incorporación de memoria viscoelástica
en el calzado.
Como si de un colchón viscoelástico se trataran, las suelas con memoria o “memory foam” responden a la forma
única del pie y a la presión que hacemos con cada movimiento, ya sea andando o corriendo. Así, conseguimos la
sensación de tener el pie sobre una confortable almohada
durante todo el día. Al reproducir las huellas exactas de
nuestro pie se consigue máxima comodidad y confort.
Bobux es una marca neozelandesa que produce calzado
infantil (hasta los 5 o 6 años) de alta calidad. Cada elemento de la gama de Bobux ha sido diseñado de acuerdo con
las leyes de la naturaleza y realizado con los mejores y más
naturales componentes posibles. Nunca se utilizan metales
pesados como el plomo, los materiales utilizados son “ecofriendly”, todos los tintes empleados son naturales y hechos
con pinturas al agua, todos los productos están realizados siguiendo las más estrictas normativas de seguridad y pasan rigurosos
tests a cargo de entidades independientes que certifican su calidad.
Le dd es la puerta a la libertad de sentirse descalzo y cómodo en cualquier momento del día. Llevar unas Le dd es entrar en el
mundo de la ligereza y la comodidad: igual que si andaras descalzo pero con la certeza de estar protegido. Pueden ser el complemento ideal para zapaterias y tiendas de regalo y complementos, con una exposición y packaging muy atractivo y sugerente. Es
ultra ligero, lavable a máquina, hipoalergénico, antibacterias, elástico y al mismo tiempo muy resistente.
Vivobarefoot son los mejores zapatos estilo “barefoot” (pie descalzo) del mundo. Estos zapatos se han creado en torno a la
patente que la marca tiene sobre “Puer Barefoot Technology” y son la conjunción entre el conocimiento clásico y la tecnología
moderna. Diseñados en Londres, con suelas para cada tipo de superfície.
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Braccialini potencia su icono
Electra
A pesar de las modas y las tendencias siempre hay iconos que sobreviven temporada tras temporada. Este es el caso de la línea ‘Electra’ de
Braccialini.
La firma italiana, afincada en Florencia, sabe perfectamente que una mujer busca en su bolso su gran aliado: exclusivo, práctico y elegante. Un formato que sea un acierto y que pueda usar en sus looks diurnos y nocturnos.
Los modelos de esta línea se encuentran en formato shopping bag, clutch
o bandolera. Versátiles en forma y en tonalidad, son perfectos como fondo
de armario para este otoño.
Nueva colección de piel
Montblanc Extreme
Diseñada para satisfacer las expectativas del hombre urbanita y aventurero, la colección Montblanc Extreme supera los límites de la innovación
técnica para alcanzar nuevos logros en cuanto a resistencia y rendimiento.
Cada detalle de la colección Extreme contribuye a su atractivo actual y
a la vez atemporal: desde la piel negra de becerro con una discreta estructura entretejida de carbono con lustre mate y brillante, hasta los elegantes
herrajes de metal color negro oscuro hechos de aluminio ligero anodizado
de color negro. Con su inconfundible sello de calidad y excelencia en la elaboración, la colección se completa con el clásico emblema Montblanc en el
centro de un moderno anillo negro.
Sara Carbonero es la nueva
embajadora de Agatha París
Coincidiendo con el 40º aniversario de la firma, Agatha París ha anunciado a
Sara como embajadora de su colección otoño-invierno en el espacio Mood Project
de Madrid.
Agatha París está de celebración y es que la reconocida firma de joyería y
relojería de moda ha alcanzado 40 años de éxito. Este triunfo no es fruto de la
casualidad puesto que la marca francesa ha logrado la difícil meta de sorprender y
enamorar con su esencia, siendo la única firma de joyas capaz de diseñar y lanzar
hasta seis colecciones al año. Con más de 350 tiendas propias a nivel internacional, la marca se planteó la posibilidad de asociar su imagen a rostros conocidos
que pusieran cara y ojos a la mujer Agatha París.
Agatha París tenía antes sus ojos a la mejor embajadora que pudiese soñar, una
auténtica apasionada de sus colecciones, la periodista Sara Carbonero, quien ya
era clienta de la firma y hacía uso de sus piezas tanto en su vida personal como en
su profesión. Fue cuestión de poco tiempo tomar conciencia de este amor recíproco y no declarado.
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Miranda Kerr, imagen de
Swarovski ¡Mira el
también en
vídeo
aquí!
Navidad
Miranda Kerr, topmodel y
musa de la campaña Otoño/Invierno 2014/15 de Swarovski fotografiada por Steven Meisel, muestra las piezas imprescindibles de
la colección de Navidad de la marca, perfectas para crear impresionantes looks de fiesta e ideales como regalo para los estilos
más diversos.
La colección de Navidad de Swarovski está repleta de ideas
para regalar y de piezas perfectas para quienes aman la elegancia
minimalista, adoran el color o están buscando diseños potentes
y atrevidos. Además incluye también exquisitos accesorios para
el hogar, relojes y pequeñas piezas de cuero, así como diseños
perfectos para el hombre, copas de champán, candeleros, gemelos
o bolsos de noche.
Barbour estrena su línea de relojería
La colección de Barbour se inspira en los valores de la campiña británica, mientras
Barbour Internacional lo hace en la herencia de la pasión inglesa por el motociclismo.
comparten la vocación de crear piezas icónicas que vayan más allá de una simple temahí que el trabajo en cada uno de los relojes se haya hecho con el más exquisito de los
Los relojes montan movimientos suizos Ronda, así como correas de cuero italiano y
tweed y tartán escocés. Todo en diseños desarrollados completamente en Gran BretaAsí, la colección de Barbour
cuenta con el Beacon Chrono,
sofisticado y que trata de homenajear a la historia de la marca
centenaria. Está disponible tanto
con correa de cuero italiano
como con brazalete de acero
y destaca por la simplicidad y
limpieza de líneas de su diseño.
El modelo Harton, por su parte, se inspira en el tirador de la
cremallera de las chaquetas más
icónicas de la firma; mientras
que el modelo Glysdale añade la
correa con tartán escocés en su
diseño, así como una imagen muy
versátil a la hora de acompañarlo
con diferentes prendas.
En cuanto a los relojes agrupados bajo Barbour International,
imposible no nombrar al Halstead, con correas acolchadas
cosidas a mano que son una
reminiscencia de las prendas
de cuero del mundo de las dos
ruedas. Por su parte, el Fowler
presenta un diseño inspirado en
las motocicletas antiguas, con
un dial basado en los indicadores
de velocidad de esas dos ruedas
‘vintage’. Para mujer, el modelo
Belsay también toma su diseño
de las prendas de motociclismo antiguas, confeccionadas
en cuero mate; mientras que el
Hayle trata de ser más estiloso,
apostando por el negro como
color fetiche.
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Momad Metrópolis y Bisutex, Intergift y Madrid
Joya no concidirán en invierno 2015
Los responsables de ambos certámenes aseguran que la voluntad de estos
salones es la de continuar coincidiendo
en lugar y fechas, pero que en esta ocasión “puntual” no será posible por “causas ajenas a su voluntad”.
edición de estos certamenes ha conseguido conjuntamente reunir a más de
1.800 expositores y 111.000 visitantes.
De éstos, casi 24.000 habrían visitado
Momad Metrópolis, 43.000 Bisutex, Intergift y MadridJoya y otros 45.000 la
internacionales, que habrían llevado tras
varios intentos a Momad Metrópolis a fijar sus fechas del 8 al 10 de febrero de
2015, mientras que las de Intergift, Bisutex y MadriJoya serían del 14 al 18 de
enero. De esta forma, el salón del regalo
El director de Momad Metrópolis,
Francesco Malatesta, y la directora de
Bisutex, Intergift y MadridJoya, María
José Sánchez, han confirmado a nuestra redacción que ambos certámenes no
coincidirán en lugar y fechas la próxima
edición invernal, por “problemas de calendario”.
De esta forma, se confirma el rumor
que desde hace algunos días se estaba
extendiendo entre algunas empresas del
sector de la marroquinería y el calzado.
En todo caso, los portavoces de ambos
salones han manifestado su pesar por no
haber podido llegar a un acuerdo, pero
han ratificado que el proyecto de coincidir en lugar y fechas sigue adelante.
Para Francesco Malatesta, la última
Mercedes-Benz Fashion Week Madrid.
“Ha sido bueno para el mercado, para el
sector y para la feria”, comenta Malatesta a raíz de estos datos, por lo que añade
que “nuestra intención y estrategia es la
de continuar juntos, aunque no podemos
evitar que a veces surjan pequeños problemas puntuales que tendremos que ir
resolviendo sobre la marcha”.
Por su parte, María José Sánchez reitera también el compromiso, la voluntad
y la predisposición de “nuestro salón,
nuestro comité y nuestro sector por ir de
la mano y ofrecer una oferta más amplia
y atractiva”, pero “no a cualquier precio”, sostiene.
En el centro del conflicto, podría estar
el cambio de fechas de algunos salones
evitaría coincidir con fechas tan importantes y señaladas para su sector, como
es el día de los enamorados o carnaval,
que podrían incidir negativamente en
la participación y presencia de expositores y visitantes, pero conservaría sus
días tradicionales, mientras que Momad
Metrópolis tendría lugar de domingo a
martes, a pocos días del certamen internacional Micam (del 15 al 18 de febrero
en Milán).
Sin duda, una mala noticia para los
cerca de 8.000 profesionales que se estima que pasaron por los controles de los
pabellones 6 y 8 en esta última edición
y que supusieron un tránsito importante
entre los salones de Momad Metrópolis
y los de Bisutex, Intergift y MadridJoya.
Ya puedes elegir stand en International Fashion
Show Chile IFS
La segunda edición tendrá lugar los días 9, 10 y 11 de junio de 2015
La organización de la próxima edición de la IFS de Chile ya ha preparado el plano de Centro Parque para que los expositores
puedan ir reservando sus lugares predilectos para elegir stand.
International Fashion Show Chile es el evento de moda del año en Latinoamérica. Su objetivo es traer las mejores marcas
(europeas e internacionales) al mercado latino.Se trata de una cita ineludible para los profesiones del sector.
El tiempo pasa volando y éste es el momento ideal para empezar con los preparativos del evento. Los más previsores podrán
reservar las localizaciones más ventajosas.
Estas son algunas de las marcas que participaron en la primera edición de este certamen: La Compañía Natural, El Naturalista, Lavand, Mariamare, Promise, Indie Fou, Eastpak, Gola, Ory, Pampa Corral, MTNG; Luis Onofre, Savage Culture... etc.
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El Salón Textil Internacional de Barcelona STIB
incrementa su número de visitantes
La 26ª edición del Salón Textil Internacional de Barcelona – STIBBCN, celebrada los días 29 y 30 de septiembre y 1 de octubre de 2014, registró un significativo incremento de visitas con respecto a la convocatoria de marzo de este año. Un total de
633 visitantes profesionales (543 personas distintas) y 311 empresas acudieron a las Reials Drassanes de Barcelona, donde
29 agentes expositores mostraron 275 colecciones internacionales de tejidos de moda, accesorios y complementos para la
próxima temporada otoño-invierno 2015/16. La primera convocatoria de este año de STIBBCN había recibido 583 visitantes
profesionales (493 personas distintas) y 310 empresas.
Una edición más, las cifras que muestra STIBBCN confirman la estabilidad del certamen en el panorama ferial y el reconocimiento con que cuenta por parte de todo el sector, pues tanto profesionales como empresas reservan un hueco en su agenda
para acudir al Salón con el objetivo de valorar y escoger lo que se va a llevar la próxima temporada. Y cuando esto viene
sucediendo de forma regular desde hace nada menos que 26 ediciones, significa que el certamen responde, sin duda, a sus
necesidades y expectativas.
Fitca convoca la 6ª edición de Servimoda
La sexta edición del Foro de negocio
Servimoda para empresas del sector
moda (industriales, marcas, diseñadores)
que buscan proveedores de materiales y
servicios, que faciliten la puesta en marcha de su producción y comercialización,
tendrá lugar el 7 de noviembre en el recinto ferial de Zaragoza.
Dirigido a los profesionales del sector
de la vestimenta y la confección, calzado,
marroquinería, bisutería y accesorios de
moda, el objetivo de este encuentro es
generar negocio entre las empresas del
sector de la moda a nivel de producción,
servicios y comercialización.
Con motivo de este evento, FITCA
(Federación de Industrias Textiles y de
la Confección de Aragón) organizará
también diversas actividades, como las
Jornadas “Pasado - Presente - Futuro”,
en las que se anaizarán aspectos relativos a la comercialización y distribución,
la internacionalización de las empresas,
vivero de empresas con su presente y futuro, etc. En ellas se contará además con
la participación de miembros destacados
de los departamentos de económica, industria y trabajo del Gobierno de Aragón,
además de contar con empresarios y representantes de diferentes representaciones sindicales que nos introducirán en
la realidad de los mercados económicos,
comerciales y laborales.
A las 19,00 horas del día 7 de noviem-
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bre se realizará también un desfile y a
continuación diversos actos dirigidos a
destacar la notoriedad de destacadas firmas del sector, diseñadores y personalidades de la moda.
Del 7 al 9 de Noviembre, FITCA contará también con un stand corporativo en
el Salón Nupzial, una gran muestra creada por el sector de la organización de bodas, congresos y acontecimientos dirigida al consumidor final y prioritariamente
a aquellas parejas que están pensando
en contraer matrimonio, por lo que el
producto idóneo para exponer son trajes
y vestidos para novios y acompañantes,
vestir niño/a, complementos: bisutería,
marroquinería, calzado, etc.
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