







    
    
    
    
        
            
                
                                        Esdocs                

            

            	Explorar
	Iniciar sesión
	Crear una nueva cuenta


            
                
                    
                        
                        
                    

                

            


        

    
    

    
        

    

    
        
            [image: ]
        


		







		    	
    		
				



			

		

	
    
		
            
                  Download
            
            
                  Report
            
				No category


		

    


	
		
			
				                    
						
                    

								PUNTOMODA 145.pdf - 1 de Octubre de 2014

            

		

	


	
        
							                    PUNTO MODA
NUMERO 145 · Rosselló, 372, 5º 1ª · 08025 BARCELONA · Tel. +34 932 265 151 · [email protected] · www.edicionessibila.com
ENCUENTRANOS EN
DISTRIBUCION
PUNTOMODA 1ª Q. NOVIEMBRE
PERIODICIDAD: QUINCENAL
NUESTRA PORTADA
LION OF PORCHES EN LA PORTUGAL FASHION
PUNTOMODA
Consejo de Dirección:
José Antonio Blanco
[email protected]
Carmiña Verdejo
[email protected]
Redacción:
César Ger - José Antonio Blanco - Merche de la Cal
Departamento Comercial:
[email protected]
Administración:
Núria Soldevila
Edita:
Edicions Sibil-la, S.L.
Rosselló, 372, 5º 1ª - 08025 Barcelona
Tel. +34 932 265 151
[email protected]
www.edicionessibila.com
La revista PuntoModa no se hace responsable de las
opiniones expresadas por nuestros colaboradores y/o
lectores.
PuntoModa 145
H&M celebra la Navidad con
Tony Bennett y Lady Gaga
Dos de las estrellas más célebres del mundo, Tony Bennet y
Lady Gaga, serán los protagonistas
de la campaña navideña de H&M e
interpretarán el tema It Don’t Mean
A Thing (If It Ain’t Got That Swing),
de su nuevo álbum Cheek To Cheek
que se ha convertido en número 1.
La colección de hombre incluye
prendas de cuadros ideales para estas fiestas, como la elegante americana que queda estupenda por
encima de un divertido jersey navideño. Los niños también se lo pasarán en grande esta Navidad con
una moda repleta de estampados y
adornos navideños, jerséis y prendas a cuadros para las ocasiones
más elegantes.
Durante la época navideña H&M
recaudará fondos para CARE, una
organización humanitaria cuyo objetivo es ayudar a las mujeres y a
las niñas con pocos recursos para
acabar con la pobreza mundial.
H&M venderá un paquete exclusivo de etiquetas de regalo en todas sus tiendas y por
cada paquete vendido H&M Conscious Foundation donará el doble del precio de venta
a CARE.
Foot on Mars elige Vitoria para
su quinta inauguración
Ubicada en Vitoria, la apertura de esta nueva sneaker sotre Foot on Mars está
prevista para mediados de noviembre en el número 38 de la céntrica calle Eduardo
Dato. Con 90 metros cuadrados de venta y otros 40 de almacén, la tienda exhibirá
una amplia gama de zapatillas de moda de Adidas, Asics, Converse, Le Coq Sportif,
New Balance, Nike, Onitsuka Tiger, Puma, Vans... entre otras. “Vamos contrareloj,
pero esperamos abrir a mediados de noviembre. La obra civil, el mobiliario, la decoración, la recepción de producto... es un proceso complejo”, pero “ya estamos
ultimando incluso campañas de promoción y publicidad, entre otros medios, con
cuñas radiofónicas en los 40 Principales”, avanza Paloma.
Con tiendas de deporte Twinner en Valladolid (2), Salamanca (1) y Aranda del
Duero (1), Paloma y Francisco han optado por diversificar su oferta con esta nueva
enseña que también pone a su disposición la central de compras y servicios Twinner Iberia SL, a la cual pertenecen. “Además de ampliar, diversificar y diferenciar
nuestra oferta”, explica Paloma, “nos va a permitir testar las ventajas e inconvenientes de ambos formatos”, por lo que “no
descartamos
nuevas
aperturas con una u
otra enseña o incluso
reorientar alguna de las
tiendas que tenemos
actualmente”, no solo a
nivel de rótulo, sino incluso “de los productos,
líneas y marcas”, explica. “Sin duda, trabajar
con dos enseñas con un
posicionamiento
diferenciado y claro, nos va
a aportar mucha información y muy valiosa”,
añade la emprendedora.
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Xtep abre su quinto punto de venta en España
en el Centro Comercial Nueva Condomina
La marca de referencia a nivel mundial de ropa casual y sport apuesta por el Centro Comercial Nueva Condomina
como lugar estratégico para continuar con su expansión
comercial. Con un equipo de diseño propio y una altísima capacidad de producción, XTEP cuenta ya con
una gran aceptación entre el público murciano tras la
inauguración.
La firma XTEP llega por primera vez a Murcia con
este nuevo establecimiento en el Centro Comercial
Nueva Condomina que se convertirá sin duda en punto de encuentro para el mundo del deporte y la moda
en la región mediterránea. Con más de 8.000 tiendas
repartidas por todo el mundo, esta apertura de XTEP
es la quinta de España y funciona como régimen de
franquiciado desde la central de Elche.
Con la apertura de la tienda de XTEP, Nueva Condomina continúa ampliando su oferta comercial, manteniéndose a la vanguardia de los centros comerciales
de la región de Murcia, y consigue que la visita a sus
instalaciones se convierta en una experiencia de compra única, completa y dinámica.
Bissú inaugura en Alcalá de Henares
Bissú, empresa de diseño y comercialización de bolsos y complementos, tiene una previsión muy positiva para el cierre
del año, con las cada vez más numerosas franquicias por todo el estado español, que con ésta suman nueve.
Poco tiempo después de firmar la primera franquicia que se ha abierto en Granada a
principios de septiembre, seguida de otra en
Vic, Bissú abre en Alcalá de Henares la tienda
número nueve.
La tienda estará situada en el Centro Comercial Alcalá Magna y la inauguración de la
tienda se realiza en octubre, mes en el que la
nueva franquicia abrirá su puerta al público.
“La apertura de Alcalá de Henares, que sigue a la de Vic, es un gran paso para la firma.
Demuestra el éxito del plan de expansión y
la aceptación por parte del mercado”, afirma
el responsable de la enseña, Jordi Bella. La
compañía continuará, de esta manera, con la
ampliación de su red de franquicias para acentuar la consolidación de la marca como un referente en el mercado de la moda.
Las expectativas para este año consisten
en abrir un total de 4-6 franquicias en los centros neurálgicos de comercio más importantes
de las ciudades clave de España.
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Emotivo homenaje a Oscar de la Renta
Nacido en la República Dominicana (1932), fue un
sacerdote español el que le ayudó a convencer
a su padre que le dejara meterse en esto de la
pintura y la moda. Llegó a España para formarse
como artista, pero pronto comenzó a trabajar de
aprendiz con Cristóbal Balenciaga, que se convertiría en su gran maestro y referencia a lo largo de
su carrera.
Dejó atrás el taller español de Balenciaga y probó
suerte en París, donde hizo de aprendiz de Antonio del Castillo. Eran los años 60.
Pero sin duda, Oscar de la Renta ha pasado a
formar parte de la historia de los grandes, especialmente como el diseñador que se ha formado
en Europa, pero ha triunfado en Estados Unidos.
Allí, comenzó trabajando para Elisabeth Arden,
haciéndose un nombre rápidamente, lo que le
permitió implantarse en solitario en 1965. Desde
entonces, sus propuestas y modelos han sido llevados por los principales nombres de las mujeres
más importantes e influyentes del mundo político,
cultural y social hasta la fecha.
ESNE, la Escuela Universitaria de Diseño, Innovación y Tecnología, y la Embajada de la República Dominicana en
España, han rendido homenaje ayer al
fallecido diseñador Oscar de la Renta en
un emotivo acto en el que diversas personalidades, entre ellas Modesto Lomba,
Eloisa Bercero y Ángela Carrasco, han
participado.
El acto, que se ha desarrollado bajo el
título “Creatividad y Talento”, ha iniciado
con la exhibición de una clase de dibujo
artístico a cargo de los alumnos de primero del único Grado Oficial Universitario en Diseño de Moda, que han dibujado
tres exclusivos diseños que estaban expuestos de Oscar de la Renta.
El Director General de ESNE, Rafael
Díaz, ha repasado alguna de las anécdotas más bonitas del diseñador y lo ha
recordado “como un hombre generoso y
lleno de talento, una persona que a nivel
humano era un fuera de serie, un ser especial, y que apostaba siempre por el talento y la creatividad”.
El diseñador y Presidente de ACME, la
Asociación de Creadores de la Moda de
España, Modesto Lomba, ha recordado la
generosidad de Oscar de la Renta, citando la primera exposición de moda española donde de la Renta acudió con una
de “las mujeres más poderosas dentro
de este mundo”, Anna Wintour. Lomba ha
afirmado que “Oscar de la Renta es un
hombre que ha hecho historia en la moda
americana pero sobre todo en la moda
mundial, y un acto así es el mejor reconocimiento que se le puede hacer desde
la universidad”.
Por parte de la Embajada de la República Dominicana en España, su Ministro
encargado de Negocios, e.i Santiago Rodriguez, ha destacado que de la Renta
“fue un creador que supo resaltar al más
alto nivel la elegancia y la belleza de la
mujer en todas sus obras, y que siempre
estuvo orgulloso de ser dominicano, enalteciendo al país en cada obra profesional,
social y humana”. ESNE ha ofrecido a la
Embajada una ilustración de uno de los
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trajes de Oscar de la Renta dibujada por
el alumno Toni Enriquez, que ha confesado que le “costo poquísimo inspirarse
en el boceto de Oscar de la Renta ya que
solo tuve que pensar en sofisticación y
feminidad pura”.
Juan Cuevas, Cónsul de la República
Dominicana, ha destacado la potencialidad de la comunidad dominicana y la
“importancia de seguir impulsando y trabajando por ella y para ella”. La cantante
Ángela Carrasco ha afirmado que “Oscar
de la Renta seguro que esta aquí entre
nosotros con su presencia porque realmente amó todo lo que fue el diseño” y la
coleccionista de alta costura Eloisa Bercero, muy emocionada, ha mostrado el
que fue “mi traje de novia con el que Oscar y yo, en la última colección, simulábamos que nos casábamos” y ha declarado
que “quiero recordarle donde quiera que
se encuentre, porque le quiero”. El acto
ha finalizado con la inauguración oficial
del “Espacio Oscar de la Renta”, ubicado
en la quinta planta de ESNE.
MODA
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ACME alcanza los 49 diseñadores asociados
con la incorporación de Maria Ke Fisherman
Integrada por Maria Lemus y Víctor Alonso, la enseña se incorpora a
ACME gracias al acuerdo alcanzado el
pasado mes de mayo entre Vogue y la
Asociación Creadores de Moda de España para que los ganadores del premio Who’s on Next entren a formar
parte de esta organización
profesional.
Con dicha iniciativa
se refuerza el compromiso que ambas mantienen con
la promoción y el
apoyo a los nuevos
valores de la moda
española.
María y Víctor
expresan su satisfacción ante
su entrada en
ACME.
“La
Asociación de
Creadores de
Moda de España ha sido
siempre
un
referente, un
objetivo y un
deseo. Estamos muy
contentos
de poder
ser participantes directos
de las decisiones que afectan
al futuro de la Moda Española. Contar
con el soporte de Vogue y ACME nos
incita a crecer como diseñadores y a
madurar como empresarios”.
Con su incorporación, son ya 49 los
asociados de ACME, una asociación
que engloba a las firmas de diseño de
moda más relevantes del país, y de la
que también forma parte Juan Vidal,
ganador de la II Edición de Who’s on
Next.
Página -6- 1 Q. Noviembre 2014
Entre los fines y objetivos de
ACME está el fomento de actividades comerciales, culturales y de comunicación que redunden en beneficio del sector del diseño de moda,
así como la representación y defensa de los intereses profesionales de
sus asociados.
El certamen Who’s On Next es una
iniciativa única que cada año premia
al diseñador revelación. Yolanda Sacristán, directora de Vogue España,
y el equipo de moda de la revista
son los encargados de seleccionar a
los candidatos, entre los que eligen
a un único ganador. Con sólo tres
ediciones, la entrega de este galardón se ha convertido en una cita ineludible, siendo el premio de moda
con mayor dotación económica de
nuestro país. Este prestigioso certamen forma parte del Vogue Fashion Fund, una iniciativa de enorme
proyección que une a las 12 ediciones internacionales de Vogue en un
compromiso con la búsqueda
y la promoción
de nuevos
talentos.
La enseña Maria Ke
Fisherman
nace en 2009
con el propósito de hacerse
un hueco en el
creciente mercado del sport
high
fashion.
En
septiembre
de 2010 la firma
es
seleccionada entre más de
200 marcas para
mostrar su colección en EGO, donde
participa
durante
tres ediciones. Tras
presentar su colección otoño-invierno
2013/2014 con un fashion film en la plataforma vice.com el éxito
de Maria Ke Fisherman
crece. Miley Cyrus, Katy Perry o Lady
Gaga visten sus diseños, y cierran importantes acuerdos comerciales con
prestigiosos puntos de venta internacionales como Opening Ceremony
(en Nueva York y Los Ángeles) y Fake
Tokyo, además de otras multimarca
en Toronto, París, Melbourne y San
Francisco. Desde febrero de 2014 la
marca participa en la New York Fashion Week.
Marqués de Monteagudo, 22, 4º D
28028 Madrid
Tel. +34 91 361 44 58
Fax +34 91 725 36 83
www.cortybennett.es
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Las chicas guerreras de Guess
GUESS presenta su campaña publicitaria en Japón fotografiada por el aclamado Chen Man. Con los impresionantes escenarios del Mount Fuji y los campos de Tokio como fondo, la campaña es una perfecta combinación de las culturas occidentales
y orientales en entornos japoneses tradicionales que contrastan con la
contemporaneidad de la colección y los accesorios. Recorriendo obras de
arte y fotografía de moda –seña de Chen Man- la hiper saturada paleta
de colores y la combinación de influencias culturales dan como resultado
una imagen con un brillo maravilloso, onírico y fantástico.
Dirigida por Paul Marciano, CEO y Director Creativo de GUESS?, Inc.,
y fotografiada por segunda vez por el colaborador Chen Man, la campaña Holiday 2014 está protagonizada por las chicas GUESS Megan Williams y Karmay Ngaia, ambas jóvenes y llenas de energía procedentes,
sin embargo, de mundos muy distintos. La campaña representa un viaje
de amistad, trasladando al espectador a los lugares más pintorescos de
Japón.
El viaje comienza con las chicas GUESS practicando el arte marcial
más tradicional de Japón, Kendo. Sus poses enérgicas trasladan la fuerza y belleza a cada imagen. A medida que transcurre el viaje, se puede
ver a las chicas GUESS disfrutando de una tradicional ceremonia del té
japonesa ubicada en un paisaje deslumbrante en color rojo vivo, magenta
y tonalidades rosadas. También se ven las modelos viajando con rickshaw y posando junto a la emblemática bandera japonesa koinobori. La
historia concluye en una cama llena de flores de cerezo donde las chicas
GUESS complementan sus llamativos minivestidos rojos con sombrillas
de papel tradicionales para una tarde de picnic.
Con los estilismos de la prestigiosa editora de moda y estilista Satoshi
Hirota, las imágenes presentan las prendas más destacadas de la colección Holiday de GUESS. Total looks con elegantes prendas de cuero con
combinaciones en rojo y negro se compensan con escenas tomadas en
el exterior. A medida que el paisaje se suaviza, lo mismo ocurre con la
colección. Prendas en color pastel, clásicas chaquetas denim y camisas
denim ajustadas complementan los colores llamativos del paisaje.
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Marta Martí se
inspira en Un
Romance en la
Toscana
La diseñadora Marta Martí presenta su nueva colección, Un romance en La Toscana, está pensada para todas esas mujeres que aprecian el valor de los detalles
diferentes y el encuentro de una personalidad propia
que las haga sentir especiales.
Un romance en La Toscana, la nueva colección de
Marta Martí para la próxima temporada, está inspirada
en los días soleados de otoño de la Toscana Italiana, las
confidencias entre copas de vino tinto en mitad de un
jardín floral, una sesión de fotos improvisada, largos paseos en bicicleta, o una lectura acompañada del aroma
del ciprés y la brisa del mediterráneo.
Una colección de doce vestidos de novia especialmente diseñada y elaborada a partir de líneas femeninas, caídas vaporosas en crépé y georgette de seda,
camisas en gasa transparentes con detalles de plumas
naturales, bases de capas y mezcla de tejidos, encajes
de mantilla, espaldas y escotes insinuantes, o aplicaciones en forma de flores.
La propia calma y tradición de La Toscana, en algunas ocasiones contrarrestada por momentos rebeldes,
muestran la personalidad y sirven de fuente de inspiración de la última colección de la joven diseñadora con
atelier propio en Barcelona.
Vive tu otoño más boho
con Charo Ruiz Ibiza
El cambio de estación se acerca y el armario necesita adaptarse a
las nuevas temperaturas y a los nuevos colores de la temporada. Para
ello, Charo Ruiz Ibiza ha lanzado un nuevo lookbook en el que otoño se
tiñe de tonos tierra.
Looks en los que los mini-vestidos se visten con los botines de
Emonk, y los kaftanes y las blusas se complementan con chaquetas,
estolas, sombreros Fedora y flecos.
Nuevos estilos y nuevas propuestas que mantienen el espíritu de
libertad de la marca para conseguir tu look boho perfecto más allá del
verano.
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Legging Anticelulítico Adelgazante con Zinfiricione
Piezas traseras que realzan la figura. Cintura engomada.
Ayuda a reducir la celulitis y la piel de naranja, prevenir la formación de nuevos
adipocitos, afinar el grano de la piel e hidratar.
Máxima protección antipilling y máxima protección antiarrugas.
Acabado Action Plus, proporciona mayor número de microcápsulas por unidad de
superficie y, en consecuencia, proporciona mayor eficacia anticelulítica adelgazante
con el mismo esfuerzo físico de la usuaria o deportista.
Pirata Anticelulítico Adelgazante con Zinfiricione
Pantalón largo recto con piezas en la parte posterior para su mayor adaptabilidad y
realzar su figura. Cintura engomada. Piezas traseras y en la rodilla para mayor ajuste
y facilitar así la aplicación de microcápsulas.
Ayuda a reducir la celulitis y la piel de naranja, prevenir la formación de nuevos
adipocitos, afinar el grano de la piel e hidratar.
Acabado Action Plus. desarrollado exclusivamente para Rif-Raf, S.L. proporciona
mayor número de microcápsulas por unidad de superficie y, en consecuencia, proporciona mayor eficacia anticelulítica adelgazante con el mismo esfuerzo físico de
la usuaria o deportista.
Si los quieres, pincha en la
imagen... y los tienes
Pantalón Largo Recto Anticelulítico Adelgazante con Zinfiricione
Ayuda a reducir la celulitis y la piel de naranja, prevenir la formación de nuevos adipocitos,
afinar el grano de la piel e hidratar.
Fabricado en tejido Supplex que aporta: suavidad del algodón, ventajas de la poliamida,
comodidad, transpirable, control humedad, no encoje ni destiñe, no precisa planchado, alta
protección UVA y UVB (rango UPF 50+ categoría UVR excelente).
Acabado Action Plus. desarrollado exclusivamente para Rif-Raf, S.L. proporciona mayor número de microcápsulas por unidad de superficie y, en consecuencia, proporciona mayor eficacia
anticelulítica adelgazante con el mismo esfuerzo físico de la usuaria o deportista.
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Cuando la estética y la belleza es natural
naturalmente
SIEMPRE
EN FORMA
con la nueva
línea de mallas
anticelulíticas
adelgazantes
Y AHORA con
fragancia de
manzana
verde
(PAT. PEND. Nº 201400291)
siente el frescor
y el bienestar,
siéntete
SIEMPRE
GUAPA
Rechaza imitaciones.
Busca siempre el mérito
de la innovación.
Busca siempre el producto
original Sontress.
sontress
www.sontress.es
DEPORTE
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Nike para
Lebron James
El coraje y la decisión que caracterizan al jugador tanto a nivel físico como
mental han inspirado los colores de
este nuevo modelo.
El último modelo de zapatillas personalizadas para Lebron James, Lebron 12 HRT of a Lion, tiene en cuenta
el conjunto de habilidades del jugador.
Y es que éste es tan excepcional que
requiere un calzado innovador y adaptado a las características de su versátil
forma de jugar.
El arma
secreta de
Cristiano
Ronaldo
El jugador estrenó en el Clásico el nuevo modelo de botas Nike
Mercurial Superfly CR7, diseñado
especialmente para potenciar su
explosiva velocidad.
Todo ha sido creado en este nuevo y revolucionario modelo a disposición de la explosiva velocidad de
Cristiano Ronaldo, potenciándola
hacia cualquier dirección.
Hummel Fashion Footwear Collection
Esta temporada hummel presenta una colección que
cuenta con una actualización de la clásica Stadil, la sneaker
heritage de la marca, y también con nuevas y llamativas
zapatillas high tops hechas con materiales resistentes y
cómodos en una amplia gama de colores. Combinando genuinos materiales con los valores clásicos del diseño danés,
la colección hummel otoño/invierno 2014 es una apuesta
segura para aquellos que buscan las zapatillas perfectas
para el invierno.
Con la temporada de frío cada vez más cerca, hummel
ha diseñado una colección de calzado cool y cómodo que
desafía las bajas temperaturas sin perder ni una pizca de
estilo. Ofrece una gran variedad de zapatillas inspiradas en
el más puro estilo deportivo del tenis, fútbol, handball y
el running, éste último representado con sus diferentes siluetas y combinación de colores que se inspiran en varias
décadas que van desde los 70 hasta los 90.
Los estilos modernos de otoño/invierno 2014 combinan elementos punteros con estilo funky retro que mezclan el heritage distintivo de hummel con nuevas siluetas en tonos multicolor y monocromáticos. Como novedad hay una selección
de estilos lightweight hechos con mesh, cuero, ante y nobuck. que cuentan con la forma high top, para un look nórdico
monocromático y también con low tops con elementos como salpicaduras de colores y detalles que contrastan con el resto
de la zapatilla.
Las nuevas sneaker boots son perfectas para un invierno lleno de actividades al aire libre. Diseñadas con una combinación de cuero, lona encerada y malla con suelas de diferentes grados de rendimiento y agarre que aseguran total comodidad y libertad de movimiento tanto para hacer senderismo en el bosque como para caminar por el asfalto de la ciudad.
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Grifone te equipa con tecnología y color
La marca nacida en los Pirineos, referente en el sector de ropa técnica de montaña y outdoor, presenta sus
propuestas de hombre y mujer para este invierno 20142015.
Grifone, marca española referente en ropa deportiva y de montaña, propone como regalo perfecto de estas Navidades, su colección de running y outdoor para
hombre y mujer, diseñada especialmente para ofrecer
la máxima comodidad, seguridad y estilo propio en los
retos deportivos de cada cliente.
Una colección de invierno compuesta por una gama
de chaquetas y pantalones Gore-Tex©, mallas Thermolite y camisetas técnicas, en una amplia paleta de colores
vivos: amarillos, rojos, azules, verdes y negros. Prendas
cómodas, técnicas, prácticas y de última tendencia.
Con un marcado ADN pirenaico, Grifone se entiende a
partir de tres elementos singulares: innovación, tecnología y tendencia. Innovación en la búsqueda constante
de sistemas técnicos que ayudan a obtener la máxima
calidad en todas las prendas; utilización de la tecnología
más premium y de los sistemas más inteligentes en los
procesos de fabricación; y por último pero no menos importante, siguiendo siempre las últimas tendencias en
diseño que marca el sector de la moda.
Grifone, la primera empresa española en utilizar la
tecnología Gore-Tex®, cumple este año 30 años de historia en el sector del deporte de montaña. Coincidiendo
con su aniversario, Grifone lanzó el pasado mes, su nueva tienda online, www.grifone.com, que pretende convertir a la compañía en la primera empresa europea del
sector en la venta online.
Nuevas sandalias de mujer Chiruca para el
verano 2015
Chiruca® presenta para
el verano 2015 su colección de sandalias para
mujer, que abarca tanto
sandalias multifuncionales para deportes outdoor
como sandalias más urbanas para el día a día en
época estival. Se trata de
una colección muy femenina, con colores veraniegos y alegres y con unos
diseños tan actuales y
urbanos que lo mismo sirven para dar un paseo por
la naturaleza como para
patearse la ciudad.
Los modelos abiertos
Denia, Calviá y Malibú, de
la línea Sandals Sport, incorporan suelas de goma. Unas suelas muy juveniles que además se complementan con una entresuela de Eva y phylon de baja densidad forrada de microfibra antibacteriana para evitar hongos y malos olores.
Los cortes están realizados en sintético y textil. Los colores abarcan lilas, rosas, azules, pistachos, verdes… un amplio
abanico para darle color al verano. Son sandalias muy ligeras que rondan entre los 270 gr. las cerradas y los 160 gr. de los
modelos abiertos.
Los modelos Cuba y Belice, que pertenecen a la línea de Sandalias Travel, son sandalias cerradas tipo Merceditas fabricadas en piel nobuck, con cierre velcro y que incorporan la suela de poliuretano bidensidad bautizada con el nombre de Confort,
que ya dan una idea de la comodidad que estos modelos van a aportar a las mujeres a la hora de calzarlos, gracias a su ligereza y amortiguación. Son unas sandalias más urbanas que las de la línea Sport.
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Los 80 regresan con Yumas
En plena fiebre revival ochentera
Yumas, marca de calzado con más de
35 años de historia, vuelve a sus raíces
recreando en los escaparates de las zapaterías un alegre y colorido ambiente
inspirado en esta época dorada.
Un viaje a la nostalgia, recuperando los recuerdos de esta década prodigiosa con objetos emblemáticos que
cautivaron en aquellos tiempos y que
ahora se han convertido en auténticos
mitos para varias generaciones.
Yumas reedita una de sus zapatillas
de atletismo más populares, lanzadas
al mercado en 1982 y además las convierte en display colgante. Lo mejor de
todo es que las Yumas Praga ya están
disponibles en las zapaterías, han regresado de los 80 con todo su esplendor y atractivo vintage para convivir
con la moda más actual.
Coolway presenta Fleky, esencial para
cualquier it girl
La firma española se renueva para formar parte del pequeño tesoro de toda mujer: el zapatero, creando nuevas coleccionas para vestir a un público más amplio.
Fleky es un botín campero de punta ligeramente redondeada que combina un look femenino y masculino para las
jóvenes estilosas y urbanas. Un botín fabricado en España que se caracteriza por su versatilidad, un clásico de la moda
actual, que viste a las chicas
para los eventos más importantes y para su día a día. Fleky es versátil, atrevido, sutil…
es “cool”.
Un diseño en tejido ante,
conformado por una suela de
goma beige y un cordón que
envuelve el tobillo desenlazando en una borla que cuelga para marcar el ritmo de los
pasos. Siete tonalidades diferentes forman esta colección:
Marrón (en cuatro matices diferentes), negro, gris oscuro y
burdeos. Colores ideales para
vestir el otoño y el invierno,
que irán a juego con las prendas preferidas de las it girl’s
esta nueva temporada.
Fallece Jaime Mascaró, fundador del Grupo
Mascaró y creador de las Pretty Ballerinas
El pasado mes de octubre fallecía Jaime Mascaró, a sus 74 años de edad, víctima de un cáncer.
Jaime Mascaró heredó un pequeño taller de su padre, de zapatillas de ballet, fundado en 1918 por su abuelo, Pedro
Mascaró. El empresario menorquín, supo desarrollar el negocio familiar para crear las marcas Mascaró, Úrsula Mascaró
y Pretty Ballerinas, traspasando las fronteras internacionales. Tras su pérdida, sus hijas Lina y Úrsula serán las responsables de continuar la saga familiar al frente de la compañía, que actualmente factura alrededor de 57 millones de euros,
posee más de 90 tiendas en 22 países y ocupa a más de 200 personas.
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MAS34 presenta su colección
otoño-invierno’14
La joven diseñadora Adriana Balcells arranca con metales, cadenas y espejos combinados con texturas en un repertorio sin igual. MAS34 apuesta por los extremos y
reinventa el producto estrella, stiletto con plataforma. Botas eternas, moteras cañeras,
slippers y bailarinas componen la nueva colección con una feminidad abulta reforzando
al máximo su comodidad con super extra gel.
Into de WILD. Murmullos metálicos seguirán tus pasos. La combinación de los nuevos
materiales, colores y texturas con chapas, espejos y cadenas agresivas amplían la sofisticación de una mujer urbanita con un toque “vil” esta nueva temporada.
De nuevo juega con polos opuestos, tacones de infarto que alcanzan vertiginosas
larguras de piernas infinitas con las botas y medias cañas, o la elegancia del saber
caminar con sensación desnuda.
Los stiletto con plataforma muestran la consolidación de la firma por esta
línea, intentando satisfacer las necesidades del consumidor con nuevos colores, texturas y ampliando el confort en esta tipología de
calzado.
MAS34 protege en todos sus diseños la comodidad
de la mujer a través de un estilo urbano y femenino
con sus diseños 7d/24h que permite ampliar la gama
de productos y crear un fondo de armario a precios
asequibles para el armario de cualquier mujer.
Esta Navidad regala unas Bucket Feet
Un regalo diferente para los amantes del arte y la moda. Cada par de zapatillas BucketFeet incluye información sobre
el artista que ha diseñado el modelo.
Regalar arte y moda en un mismo producto es posible de la mano de BucketFeet. La marca americana propone una
amplia oferta de sneakers diseñadas por artistas independientes de todo el mundo que muestran su visión única y creativa
del arte a través de la ilustración de cada modelo.
Cada par de zapatillas se entrega con un cuidado packaging que incluye una ficha descriptiva sobre el autor del diseño,
su obra y sus inspiraciones, por tanto, lasBucketFeet son una forma única de integrar arte, moda y calzado.
La firma con base en Chicago cuenta en su colección con más de 100 modelos de zapatillas diseñados por creadores
de 14 países. Las sneakers BucketFeet se distinguen por seguir las últimas tendencias, pero conservando la creatividad
personal de cada uno de sus diseñadores, lo que convierte a las zapatillas de la marca en piezas muy especiales.
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¡Mira el
vídeo
aquí!
El juego de damas
de Gucci
La firma de lujo presenta su nueva colección
para otoño-invierno 2014-2015 de la línea Swing.
Diseñado para llamar la atención, pero de un
tamaño acorde a tu día, la línea de piel Swing de
este otoño es la demostración de que puedes tenerlo todo, y más. Creado artesanalmente en tonos
vivos, estos totes y carteras son el accesorio todo
en uno con más estilo.
Llega el G-Shock más musical
G-SHOCK nos presenta un reloj que une dureza y música. El nuevo G’MIX, un modelo resistente a los
golpes y diseñado para los amantes de la música. No solo es un reloj, es un reproductor de música
y gracias a su rueda giratoria que simula el plato de un pinchadiscos, hará que la gente se sienta
un verdadero DJ.
Con su tecnología Bluetooth 4.0 se puede sincronizar el reloj con un iphone o Android y controlar la lista de reproducción, pasar canciones y subir el volumen de las mismas. Gracias a la App
G’MIX y Soundhound, se podrá identificar la música que está sonando y ver el título de la canción
en tu reloj.
Para seguir disfrutando con la música, G-SHOCK creará el primer tema musical compuesto por los
fans de su página de facebook (facebook/gshockes), la primera fase es hasta el 12 de Octubre. Los fans
que participen entrarán en el sorteo del primer G’MIX España.
Enviando una palabra o frase describiendo el estilo de vida del participante, como por ejemplo “ vivo
como si no hubiera un mañana”, la frase podrá formar parte del tema G’MIX si es elegida una de las más originales por el
jurado de G-SHOCK.
Los nuevos GBA-400 están disponibles en cuatro colores y su precio es de 199 euros.
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Bandolera Volunteer
Disponible en Negro y Chocolate.
Tamaño 20x25x6 cm.
Kilroy, diseños atrevidos y
juveniles, y con líneas para
hombre y mujer.
Moda y complementos con un
estilo joven, urbano y moderno.
Disponibles en
nuestra tienda
¡¡CLICA en la imagen!!
Bolso Patchwork
Disponible en negro/verde y negro/burdeos.
Tamaño: 35x30x10 cm.
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Aviador aterriza en el sector textil y de los
complementos de moda
Aviador Watch arranca su desarrollo de Marca Global de Moda
con la entrada en los sectores:
textil, con su primera colección
de camisas masculinas, joyería,
escritura y complementos. La
marca ha invertido más de 4.000
horas de trabajo de sus diseñadores y más de 750.000 euros para
trasladar y desarrollar su estética
a los nuevos sectores.
Aviador también prepara la
apertura de “corner” con sus
propuestas de moda en tiendas
multimarca y grandes almacenes, en un primer momento, así
como tiendas monomarca tanto
en España como en el exterior, en
una segunda fase. Dicho proceso
se escalonará durante los tres
próximos años y está previsto
que genere un volumen de negocio cercano a los 3,5 millones de
euros.
Las nuevas líneas de joyería masculina, camisería y escritura de Aviador son fieles a la filosofía que caracteriza a la marca relojera desde su nacimiento: diseño singular inspirado en iconos de la aviación militar; producción artesanal, siempre
realizada por maestros españoles de la especialidad; presentación Premium de producto, desde el propio objeto hasta el
estuche final; y precio altamente competitivo.
En la joyería, los diseñadores de Aviador han trabajado con los materiales que imperan ahora mismo en el sector: tejidos
técnicos, cuero y acero inoxidable de calidad quirúrgica. Todas las piezas están basadas en la estética camuflaje creada por
Aviador Watch para la temporada 2015. La primera oleada de pulseras y colgantes Aviador explota la vistosidad del acero
inoxidable de máxima calidad tratado con rayos láser para hacer las inscripciones. El resultado es especialmente innovador.
Estos mismos recursos se han aplicado a los primeros productos de escritura, distinguidos con el sello Remove before
Flight, un clásico de Aviador. La línea de complementos incluye desde estuches para el móvil hasta fundas para los portátiles.
Abriga este
invierno tus
complementos con
el nuevo modelo
Furry Bag de
Barada Luxury
Esta temporada vuelven los bolsos de piel,
cubiertos por pelo o con suaves detalles a
modo de aplicación.
La firma de bolsos de alta gama BARADA
LUXURY propone un Fall /Winter 2014-2015
divertido y muy chic.
Su línea Fiona destaca por la combinación
de piel y pelo para crear modelos únicos que
se convertirán en un clásico de la firma española. Modelos con formato shopper o blowling
donde destacan la gama cromática de grises,
marrones y beige, perfectos para un look sport
destacando en el día a día.
Página -18- 1 Q. Noviembre 2014
LA TIENDA DE SIBILA
PuntoModa 145
Anillo ajustable
Collar
Pendientes
Zamarindo destaca por sus diseños
exclusivos, con una excelente calidad.
Combina materiales de primerísima calidad
y ofrece modelos vanguardistas para
mujeres modernas. La fabricación de las
piezas está realizada de forma artesanal y
con todas las garantías de calidad.
Trabaja con metales base como peltre
y latón, dándoles un acabado de baño
galvánico con diferentes metales libre
de Níquel. Combina estos metales con
componentes de primera calidad como el
cristal tallado, los cueros, piedras naturales,
piedras semipreciosas, perlas de cristal y/u
otros materiales.
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Cómpralos en
la tienda de Sibila
Mochila
Mochila con cremallera frontal.
Disponible en Negro, Chocolate, Cuero y Verde.
Tamaño: 30x30x10.
A un sólo clic de ti
Bolso Nylon Multicolor
Disponible en negro/vmulticolor.
Tamaño: 32x26x8 cm.
Charada es moda, es creatividad, es
tendencia. También es experiencia, dedicación,
producto... Charada es saber lo que te gusta
y cómo te gusta. Charada es el sueño de
podértelo ofrecer. Pero, sobretodo, Charada
es frescura, es fuerza, es rebeldía. Charada es
una filosofía, otro modo de hacer las cosas.,
diseños atrevidos y juveniles, y con líneas para
hombre y mujer.
Bandolera bicolor
Bandolera bicolor, calada.
Disponible en Negro, Taupe, Cobalto y Burdeos.
Tamaño: 25x18x2 cm.
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Mambo de Otros Mundos es una marca para
gente joven, con espíritu libre.
Bolsos hechos para mujeres como tú.
Bolso
Bolso con Cremallera en Polipiel.
Forrado. Dos asas de mano.
Disponible en color: verde, negro y granate.
Tamaño: 34x32 cm.
Bolsito Tachuelas
Bolsito en Polipiel
Forrado. Asa de mano y asa para colgar.
Disponible en color: sandía, azul y camel.
Tamaño: 19x24.
Bolso Rígido
Bolso en Polipiel.
Forrado, con doble bolso interior, dos asas de mano.
Disponible en color: fucsia, camel, verde y azul.
Tamaño: 28x36.
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Expopell cierra su sexta edición dando un impulso
al sector de la marroquinería
seguir contribuyendo a cumplir este objetivo”, afirma el
presidente del COACB, Enric
Enrech.
En esta edición, el certamen ha congregado a más de
500 visitantes y ha reunido
un centenar de firmas como
Pertegaz, Pierre Cardin, Privata, Marie Claire o Guy Laroche, entre otras.
El 98% de los expositores
considera estar satisfecho
con la organización.
El Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Barcelona
(COACB) ha celebrado, desde
el pasado domingo 19 y hasta el martes 21 de octubre, el
showroom de Marroquinería y
Complementos Expopell, que
ha contado con más de 2.000
metros cuadrados de exposición en el Centro de Convenciones Internacional de Barcelona (CCIB).
Más de la mitad de los expositores afirman haber conseguido nuevos clientes en
esta sexta edición de Expopell, y el 70% de los mismos
aseguran haber cerrado entre
10 y 50 pedidos in situ. La
mayoría, un 80%, han confir-
¡Mira el
vídeo
aquí!
El Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Barcelona
(COACB) es la entidad que
agrupa a miles de agentes
comerciales colegiados. Sus
funciones principales son proteger y representar la profesión y los intereses de los colegiados, adecuar la profesión
a las necesidades de la sociedad y estar presente en la
creación de la normativa que
afecte al agente comercial y
al comercio actual.
mado que participarían en la
próxima edición del 2015.
El showroom ha sido el
punto de encuentro de fabricantes de artículos de viaje,
marroquinería, bisutería, zapatería y artículos de regalo,
así como del comercio minorista y de agentes comerciales colegiados que han
dinamizado los contactos profesionales, impulsando así las
ventas de un sector marcado
por la crisis.
“Expopell nos muestra que
el sector hace todo lo posible por reactivar las ventas
y atraer a más clientes, y nosotros, como organizadores,
haremos todo lo posible por
ILM Summer Styles fija sus fechas
para la próxima edición estival
2015
ILM tendrá lugar del 12 al 14 de septiembre de 2015 en su próxima edición estival teniendo en cuenta “las propuestas de
nuestros visitantes y expositores” en una encuesta realizada en la última edición de este salón, según han informado fuentes
de la organización de este certamen.
ILM avanzará en su edición estival de septiembre 2015 sus tendencias para la primavera-verano 2016 en marroquinería, bolsos, artículos de viaje y negocios, paraguas, guantes, cinturones y otros accesorios y complementos de moda.
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Futurmoda deja un buen sabor de boca
Según el director general de la AEC, Álvaro Sánchez Concellón: ‘la 32ª edición del
Salón Internacional de la piel, los componentes y la maquinaria para el calzado y la
marroquinería, Futurmoda ha finalizado con un balance más que satisfactorio’
Según los datos facilitados
por la feria, han sido un total
de 2.410 visitantes profesionales los registrados sin contabilizar los visitantes de la
feria de CO_SHOES, que a su
vez visitaron Futurmoda durante los dos días de feria.
En este sentido, hay que
destacar el repunte en un 15%
de visitantes extranjeros procedentes de diferentes países
tales como Alemania, Bélgica, Francia, Italia, Portugal,
Hungría, Reino Unido, Rusia,
Suiza, Suecia, Marruecos, Argelia, Túnez, Nigeria, Egipto,
Israel, Senegal, China, India,
Pakistán, Bangladesh, Arabia Saudí, Colombia, México,
Estados Unidos, Australia, e
Indonesia entre otros y mayoritariamente España.
La procedencia de los
clientes nacionales ha sido
en su mayoría de la provincia
de Alicante, aunque se ha registrado una notable presencia de clientes de La Rioja,
Baleares, Murcia, Albacete,
Valencia, Castellón y Madrid,
destacando positivamente la
presencia de clientes nuevos
procedentes de zonas de España como Andalucía, Cantabria, Castellón, Galicia, Castilla y León y Aragón.
Los 2.410 visitantes suponen una muy buena cifra que
colma las expectativas del
Comité Organizador. El Director General de AEC, Álvaro
Sánchez asegura que “estamos muy satisfechos con el
nivel de público y de negocio
que hemos mantenido durante los dos días de feria. No
solo hemos estado trabajando intensamente, sino que la
calidad y la profesionalidad
de los visitantes ha sido sorprendentemente buena. En
esta ocasión, prácticamente
todas las empresas han coincidido, “hemos tenido contactos nuevos y estamos muy
satisfechos con los resultados
obtenidos, hacer coincidir las
dos ferias ha sido un acierto”.
El 98% de los expositores
apuestan por este modelo y
así lo recogen las encuestas.
Las sinergias generadas entre
FUTURMODA Y CO_SHOES,
han surtido efecto. “Ahora lo
que toca - asegura Sánchez es ponerse a trabajar de cara
a la próxima edición de Futurmoda y en la que esperamos
volver a coincidir con la feria
de Co_shoes”.
Las encuestas elaboradas a
los participantes revelan que
el 93% de los expositores de
Futurmoda asegura que volverá a exponer en la feria en
la próxima edición. En cuanto a los visitantes de la feria,
el 92% asegura que volverá
a visitar la feria en próximas
ediciones, destacando que un
28% de los visitantes que han
acudido al certamen lo hacían
por primera vez. Las colecciones de moda presentadas
durante la feria, así como las
actividades paralelas han tenido una muy buena acogida
por parte de visitantes y expositores.
Las próximas ediciones de
Futurmoda según la organización serían entre finales de
marzo y mediados de abril.
Portugal Fashion exhibe sus tendencias para la
primavera-verano 2015
Bajo el lema “SPRINKLE”, el evento, que ha tenido lugar del 22 al 25 de octubre, ha pulverizado y salpicado de moda las
ciudades de Lisboa y Oporto, ocupando numerosos edificios emblemáticos de ambas ciudades, siguiendo la línea de descentralización de desfiles, como en otras pasarelas internacionales.
Más de un centenar de invitados extranjeros, en su mayoría compradores y periodistas internacionales de moda han asistido
a la cita para apreciar el valor de la moda portuguesa.
Esta 35ª edición de “PORTUGAL FASHION” ha presentado un total de 35 desfiles de moda reuniendo a 27 creadores, jóvenes
y consagrados, junto a marcas comerciales de confección y calzado y cuatro escuelas de moda.
Creatividad y comercio: en la pasarela, famosos diseñadores como Miguel Vieira, Luís Onofre, Diogo Miranda, Carlos Gil, Fátima Lopes, Storytailors, Katty Xiomara, Luís Buchinho o Susana Bettencourt se unen a marcas portuguesas como Dielmar,
Tm Collection, Lion of Porches o Vicri.
En el cada vez más internacionalizado “Espacio Bloom”, cantera para los nuevos talentos, escuelas de moda y jóvenes creadores han dado prueba de todo el potencial de innovación y renovación del sector.
Calendario ferial
(pincha para acceder)
Página -23- 1 Q. Noviembre 2014
PORTU GA L FASHION
PuntoModa 145
CARLA PONTES
ANABELA BALDAQUE
ALVES GONÇALVES
Manuel Alves nació en Mozambique y José Manuel Gonçalves
en Abrantes. Su colaboración comienza en 1984, cuando deciden
inaugurar dos tiendas en el Bairro Alto, en Lisboa, para comercializar sus colecciones masculina y femenina- En 1985 se presentan
en el Palacio do Correio Velho y, desde entonces, han mostrado
regularmente sus colecciones. Además de su recorrido como
creadores, colaboraron con la industria en el periodo comprendido entre 1989 a 1992, creando varias marcas para los mercados
nacional e internacional. Como invitados del entonces denominado ICEP, en 1993/94 y 95, los dos creadores presentaron colecciones en el Salón Gaudí, en Barcelona. En el currículo internacional
se destacan también las presencias en el SEHM y en la IGEDO. En
el mismo sentido, fueron invitados para acciones de divulgación
de la moda portuguesa en Londres, Copenhague y Washington.
Conquistaron el Globo de Oro “Personalidad de Moda” y diseñaron uniformes para empresas como Vodafone y la TAP, así como
vestuario para cine, teatro y ballet. La pareja ya desarrolló también una línea de cerámica y otra de joyas y accesorios, habiendo
creado en el 2008 un sello para los Correos de Portugal. Entre
1991 y 2013, los dos creadores fueron también docentes invitados
de la Facultad de Arquitectura de Lisboa, donde impartieron la
asignatura de Diseño de Moda. Con el apoyo del Portugal Fashion,
ya desfilaron en San Paulo y en Nueva York N.
Anabela Baldaque finalizó en 1983, el curso de Estilismo y
Modelismo en la Escuela de Moda Gudi, en Oporto. Dos años
más tarde, hizo prácticas con Emilio Pucci en Florencia, Italia.
En 1988, crea la marca de vestuario Anabela Baldaque y su
nombre pasa, poco años después, a figurar en los principales eventos de moda nacionales, siendo, además, una de las
diseñadoras presentes en la 1ª edición del Portugal Fashion,
en 1995. En el 2000, inaugura su primera tienda, en Oporto, e
inicia su proceso de internacionalización con un desfile en la
Fashion Week de Nueva York, por invitación de Portugal Fashion, proyecto con el apoyo del cual participaría también en
eventos de moda en Paris, Barcelona y São Paulo.
Carla Pontes inició su recorrido de diseñadora en la Escuela
Superior de Arte y Diseño de Matosinhos (ESAD), donde se licenció en Diseño de Equipo. Durante el año lectivo 2006/2007, en
virtud del programa de Erasmus frecuentó el Politécnico di Milano, en Italia. En el 2009, ingresó en el curso de Diseño de Moda en
Citex, actualmente denominado Modatex - Centro de Formación
Profesional de la Industria Textil, Vestuario, Confecciones y Lanas. En Octubre del 2011, presentó la colección “ob>jec>>tor” en
el espaço BLOOM del Portugal Fashion, en representación de ese
mismo centro de formación y, en marzo del 2012, quedó entre las
cuatro finalistas del Concurso de Jóvenes Creadores del Portugal
Fashion. En el seguimiento de esa competición, presentó su primera colección en nombre propio en el espaço BLOOM (espacio
BLOOM) de la 30ª edición del Portugal Fashion y quedó calificada
en segundo lugar, ex aequo con João Melo Costa. Integró en el
2012 el equipo de Nuno Baltazar | Atelier, como Junior Designer.
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DANIELA BARROS
CATARINA SANTOS
CARLOS GIL
Nace en Nampula a 15 de Agosto de 1968. Frecuenta la Enseñanza Secundaria en Fundão y finaliza, en 1993, el Curso de
Diseño de Moda en la Escuela de Moda de Oporto. Comienza las
Prácticas en la Fábrica Craveiro & Mineiro, donde diseña colecciones para mombre, mujer y niño para el mercado interno y externo.
En 1998, inaugura, en Fundão, el Atelier de Moda, denominado
como ATELIER CARLOS GIL y, en Septiembre del 2004, inaugura
un nuevo espacio comercial, CARLOS GIL- ATELIER, en la Av. Da
Liberdade, en Fundão. El número de clientes va aumentando gradualmente, no solo en la Región de la Beira Interior, sino también
en otras ciudades como, por ejemplo, Lisboa, Oporto, Coimbra y
Braga. Gana varios concursos y viste a algunas figuras destacadas en Portugal y en el extranjero, entre las cuales está la primera dama, Maria Cavaco Silva, y la fadista Kátia Guerreiro. En el
2009, se estrena en el Portugal Fashion y es distinguido por el
Presidente de la República como Joven de Éxito en Portugal y en
el Extranjero.
Catarina Santos nace en Guimarães, el 6 de Junio de 1989.
Con dos años se traslada a Basel (Suiza). A los 17 años, realiza
un curso de Modelación y Costura, en el Couture Atelier en
Basel, con la duración de tres años. Sus objetivos se convertían cada vez en más ambiciosos y, a los 21 años, decide comenzar a trabajar. Es contratada por Kiebitz, una empresa de
coaching empresarial y personal, y desde ahí es direccionada
para el Atelier Allerlei como costurera, donde realiza trabajos
en el ámbito de la reorientación profesional. Con la decisión
ya tomada desde hace algún tiempo, se traslada con 22 años
a la ciudad de Oporto. Entra en la Escuela Superior de Arte y
Diseño, en el curso de Diseño de Moda, y ya en su último año
participa como finalista en el concurso Bloom 2014, quedando
clasificada en 3°lugar con la colección “Subtil Conflict”.
Formada en Diseño de Moda por la Escuela de Moda de Oporto, en el 2008, la portuense Daniela Barros realizó prácticas con
el diseñador Ivo Calado y para la marca Heavy Jeans. Integró el
Espaço Bloom desde su creación, en el 2010. Fue directora creativa de la Heavy Jeans y de la Hush Puppies Portugal, además
de diseñadora asistente de la marca Orgnlife. Expuso en el Who’s
Next, y también en el showroom Zip Zone, durante la Semana de
la Moda de Paris (septiembre/octubre 2012), con el apoyo del Portugal Fashion. Más recientemente, con el apoyo de ANJE – Asociación Nacional de Jóvenes Empresarios, sus colecciones fueron
expuestas en el Scoop International Fashion Show (julio del 2013)
y en el Capsule Show en Paris (febrero del 2014). Realizó un desfile en Maastricht, en Holanda, en virtud de la iniciativa Fashionclash 2012 e integró, en diciembre del 2012, el grupo de jóvenes
diseñadores que el Portugal Fashion hizo desfilar en el Matadero
– Centro de Creación Contemporánea, en Madrid. En septiembre
del 2013, desfiló con el Portugal Fashion en la Viena Fashion Week
y en septiembre del 2014 en el Fashion Scout Londres, en el ámbito de la London Fashion Week. Ganó el premio de Mejor Colección
femenina (2013) del Who’s Next, fue nominada como Mejor Joven
Creadora en los Fashion Awards y ganó el título de Mejor Joven
Diseñadora del 2014 de los Prémios Novos. Diseña para una marca japonesa.
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EDUARDO AMORIM
DIOGO MIRANDA
DIELMAR
La Sociedade Industrial de Confeções Dielmar fue fundada
en 1965 en Alcains, cerca de Castelo Branco, por cuatro sastres:
José dos Reis Dias, Hélder Rafael, Mateus Mendes y Ramiro Rafael. En 1978, la empresa comienza su proceso de exportación.
Francia fue el primer destino, con las ventas que alcanzaron los
60 mil euros ese año. En 1979, Dielmar pasó a exportar para los
EE.UU y, a finales de los 80, entra en el mercado inglés, holandés
y español. En el 2001, la empresa decide crear una red de tiendas propias. La primera es inaugurada en Lisboa, en el Amoreiras
Shopping Center. Dielmar es responsable de la producción de los
trajes oficiales de la Selección Nacional de Fútbol. Tó Simões es
el diseñador de moda de la marca, desde el 2004. Nacido en 1965,
se formó en Diseño de Moda por el CIVEC, en Lisboa. Después de
un periodo relacionado a la enseñanza de Diseño de Moda en el
CITEX (Oporto) y en el CIVEC (Lisboa), ha desarrollado un recorrido profesional siempre relacionado con la industria de la Moda
como estilista. Cuenta en su currículo con varios premios de diseño.
Nacido en 1988, Diogo Miranda comenzó su recorrido profesional, en el 2007. Desde entonces, ha presentado todas
sus colecciones en Portugal Fashion, primero en la categoría
de joven creador y ahora ya en cuanto uno de los nombres
emergentes más reconocidos de la moda portuguesa. Formado en Diseño de Moda por Cenatex, Diogo Miranda comenzó
efectuando unas prácticas en Sevilla, en el Atelier de Miguel
Reyes, habiendo después iniciado su colaboración con la industria textil, en virtud de la cual desarrolló y formó múltiples
colecciones. Aún joven, pero ya con una estructura montada,
Diogo Miranda posee, desde el 2008, una tienda y un atelier
en Felgueiras, donde son concebidas en exclusivo sus creaciones y también a partir de donde son comercializadas. Es
también allí que proporciona servicios personalizados, incluyendo el de personal tailoring para el público masculino. Con
el apoyo de la ANJE y de Portugal Fashion, Diogo Miranda ha
participado en prestigiosos showrooms internacionales, concretamente en Paris, Londres y Berlín. El diseñador lanzó también recientemente su tienda online.
Nació en 1992, en Santa Maria de Lamas. Es licenciado en Diseño de Moda por la Escuela Superior de Artes y Diseño (2013).
Vencedor del Concurso Bloom Portugal Fashion (cuarto clasificado) y vencedor del concurso ACTE MODA ITALIA RMI 2014.
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FILIPE MARTINHO
FATIMA LOPES
ESTELITA MENDOÇA
Estelita Mendonça finalizó el curso de Diseño de Moda en
2008, al que asistió en la Academia de Moda de Oporto – Artes y Técnicas. Siempre unido al mundo de la moda, había realizado en 2006 un Curso de Modelo. El maquillaje también es
una de sus áreas de interés, que va conciliando con el diseño
de moda. Ya ha realizado varios trabajos de make up para la
productora audiovisual Filmes da Mente, para la Escuela Superior de Música y Artes del Espectáculo, así como para la tienda
Punch Couture. Sus colecciones se presentan cada temporada
en el Espacio Bloom Portugal Fashion, desde octubre de 2010.
En julio de 2012, fue responsable de la colección masculina de
la marca Fresh Jealous Brand. Después de haber formado parte del espacio Bloom en cinco ediciones, Estelita Mendonça
conquistó un Fashion Awards Portugal 2012 (Nuevo Talento).
En diciembre de 2012, fue uno de los creadores que Portugal Fashion llevó a Madrid para presentar sus colecciones en
el Matadero – Centro de Creación Contemporánea. En 2013,
Estelita Mendonça hizo desfilar sus creaciones en la Vienna
Fashion Week, también con producción de Portugal Fashion.
Fátima Lopes nació en 1965 en la isla de Madeira. En 1990 se
trasladó a Lisboa, donde, dos años después, abrió una tienda
con su nombre. Ese mismo año, 1992, realizó, en el Convento
do Beato, su primer desfile. A partir de entonces, no dejó más
de presentar sus colecciones en grandes desfiles individuales,
tanto en Portugal como en el extranjero. Es, por otra parte, la
más internacional de las estilistas portuguesas, cumple, con
más de 30 participaciones en la Semana de Prêt-à-Porter de
Paris. La primera presentación de Fátima Lopes en pasarelas
internacionales con el apoyo de Portugal Fashion sucedió en
1999, en São Paulo. Después de algunos años exponiendo y
vendiendo sus creaciones en la ciudad luz, la creadora efectuó
también durante ese año su primer desfile en Paris. A partir
de marzo de 1999, comienza a desfilar dos veces al año en la
prestigiosa Paris Fashion Week. Portugal Fashion internacional apoya esta participación desde 2004. . Más recientemente, en septiembre del 2011, y también con la producción del
Portugal Fashion, Fátima Lopes volvió a sorprender al mundo
de la moda al efectuar el primer desfile en la Torre Eiffel. Cabe
destacar también que, en el ámbito del Portugal Fashion Internacional, Fátima Lopes presentó también, en los años 2006 y
2007, sus propuestas en Estambul.
Formado en Diseño de Moda por la Escuela de Moda de Oporto.
Finalista del Concurso Bloom Portugal Fashion (2014). Vencedor
del 2º premio en el concurso “Portuguese Fashion News” – Modtissimo (2012). En el 2013, efectuó las prácticas en el atelier del
diseñador Pedro Pedro, donde colaboró en diversas colecciones
y trabajos a medida.
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JOAO MELO COSTA
HUGO COSTA
HIBU
¿Se imaginan una bruja “cool” y deportiva que tiene un charme misterioso? Es eso lo que HIBU es. Una mezcla de un estilo sofisticado, negro y deportivo, fundido en una marca de streetwear.
El trío creativo compuesto por Gonçalo Páscoa, Marta Gonçalves
y Nuno Sousa representa a HIBU, marca que cree que el género no es relevante en la creación de ropa, combinando un estilo
effortless con un estilo artístico, minimalista y deconstructivo.
Hugo Costa finalizó, en el 2008, el Curso de Diseño de Moda
y Textil en la Escuela Superior de Artes Aplicadas del Instituto
Politécnico de Castelo Branco. En el 2006, fue uno de los finalistas del Concurso Acrobatic. En marzo del 2007, Hugo Costa
ganó el primer premio en el concurso de nuevos uniformes de
la empresa MiniPrecio. Ese mismo año, fue seleccionado para
la final del Concurso AF-Competition. En el 2011, fue uno de los
vencedores del galardón Children’s Fashion From Portugal. Ha
ido desarrollando colecciones de vestuario e ilustración de estampado para diversas empresas nacionales, concretamente
Cutting, BECIGbasilius, LCD-Inovação e Design, Dicapri, CPM
– Criação e Promoção de Moda y Confeções Bugalhos. Ya desarrolló también colecciones de calzado para empresas como
Landina y Artur Pinho. Actualmente, colabora en la empresa
Malha Apertada, donde desarrolla colecciones de estampado
y de vestuario en malla circular, para presentar a clientes internacionales, entre los cuales está el Grupo Inditex. En septiembre del 2012, se convirtió en formador en la Escuela de
Moda de Oporto. Hugo Costa tiene 29 años y sus colecciones
en nombre propio se presentan en la plataforma Bloom Portugal Fashion desde octubre del 2010.
João Melo Costa ingresó en el 2008 en el curso de Artes Plásticas de la Facultad de Bellas Artes de la Universidad de Oporto,
pero fue en Diseño de Moda que, en el 2011, acabó por formarse,
en el CITEX, actualmente denominado Modatex. Sus colecciones
desfilan en el Espaço Bloom Portugal Fashion desde ese mismo
año. En el 2012, João Melo Costa quedó en segundo lugar, ex quo
con Carla Pontes, en el Concurso de Jóvenes Creadores del Portugal Fashion. Al comienzo de este año, João Melo Costa participó también en virtud del proyecto Bloom Portugal Fashion, en la
iniciativa Internacional Fashion Showcase (IFS), que transcurrió
durante el mes de febrero, en Londres.
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KATTY XIOMARA
JULIO TORCATO
JOAO ROLA
João Rôla finalizó su licenciatura en el 2011, en la Escuela
Superior de Artes y Diseño de Matosinhos. En esa época, se
trasladó a Lisboa, para hacer las prácticas con la diseñadora
Lidija Kolovrat, donde permaneció durante seis meses. Tras
sus prácticas, inició su actividad en la marca de jeanswear Salsa, donde desempeñó la función de diseñador de accesorios y
calzado de Hombre. En marzo del 214, conquista el 2º premio
en el concurso Bloom Portugal Fashion, con la presentación
de la colección femenina “Tipe”. Actualmente, está dedicado
a su propia marca y a trabajar como diseñador de accesorios
en la marca Parfois.
Nacido en Trofa, Júlio Torcato finalizó el curso de Diseño
de Moda de la Academia de Moda de Oporto. En 1992 fundó su
propio gabinete de diseño, desarrollo y consultoría, destinado
al apoyo a la industria textil y del vestuario. El diseñador es
responsable del diseño e imagen de varias empresas y marcas
nacionales, y ya ha trabajado con Lion of Porches y con Salsa, por ejemplo. Paralelamente, desarrolla su propia marca:
JTMO – Júlio Torcato. A él se debe la imagen conceptual de
la banda The Fingertips y el guardarropa del FC Oporto. Sus
colecciones se presentan habitualmente en el Portugal Fashion y en Moda Lisboa. Participa asiduamente en jurados de
concursos e imparte clases en la Universidad de Beira Interior
desde 2007, en la asignatura de proyecto del curso de máster
en diseño de moda.
Con presencia asidua en las ediciones nacionales del Portugal
Fashion desde 1996, Katty Xiomara dió el primer gran paso para
el exterior en 1998, año en el cual representó a Portugal en el calendario de Absolut Vodka. En el 2000, se estrenó en la pasarela
parisina con el apoyo del Portugal Fashion y en el 2005 comenzó
su participación en los certámenes internacionales Bread & Butter, primero en Berlín y Barcelona, donde continua presentando
sus colecciones. Con la marca XIK, Katty Xiomara se aventuró,
en el 2006, con el underwear. En su portafolio constan también
innumerables colaboraciones con marcas nacionales e internacionales, concretamente Kispo, Efanor/Sonae, Sheraton Porto, Compal, Seat, L’oreal, Sony Playstation Portable y también Mcdonald’s
Portugal.
Página -29- 1 Q. Noviembre 2014
PORTU GA L FASHION
PuntoModa 145
LUIS BUCHINHO
LION OF PORCHES
KLAR
El universo creativo de KLAR gravita dentro de la moda,
diseño y arte multimedia, con el objetivo de alcanzar un nuevo
público. KLAR es una marca joven, innovadora, sofisticada y
altamente preocupada con la sostenibilidad y la exploración
de nuevas tecnologías en sus proyectos. La combinación de
los factores referidos, aliada al background de sus interlocutores, confiere a KLAR un carácter intemporal, donde el pasado y el futuro se encuentran. KLAR son Alexandre Marrafeiro,
Andreia Oliveira y Tiago Carneiro.
Introducida en el mercado portugués desde 2002, LION OF
PORCHES es una línea completa de vestuario de inspiración
británica, para el hombre y para la mujer actual. Pensada para
quien aprecia un estilo libre, casualwear, simultáneamente informal y urbano, LION OF PORCHES corresponde a una manera de vivir joven e informal sin dejar de lado la comodidad
y un toque de irreverencia. La marca tiene la preocupación
constante de evolucionar e innovar, alcanzar nuevos públicos
y expandirse más allá de las fronteras. Con una red de tiendas
repartidas por todo Portugal, LION OF PORCHES ha apostado en expandirse por todo el territorio, contando actualmente
con 18 tiendas monomarca en Portugal. En territorio extranjero, se comercializa en países como España, a través de una colaboración con el grupo El Corte Inglés. La marca está también
presente en los EE.UU, Angola, Mozambique, y preparando su
expansión en otros mercados, concretamente en los países de
Europa del Este, Reino Unido y África del Sur.
Louis Buchinho estudió en el Citex, actualmente denominado
Modatex, después de haber completado el curso respectivo en
diseño de moda en 1989. Curso este donde ahora enseña. Fue uno
de los diseñadores que participaron en la 1ª edición de Portugal
Fashion, en Julio de 1995, y desde entonces, sus colecciones han
sido presentadas regularmente en este evento. Por otra parte,
con el apoyo de Portugal Fashion, el diseñador ha realizado desfiles en Nueva York, São Paulo y París. En la ciudad de la luz, es
una presencia constante en la Semana del Prêt-à-Porter, desde
el 2009. Luís Buchinho también ha participado en varias exposiciones internacionales, destacando el Bread and Butter, la Who’s
Next y la Gallery 2020. En el 2007, abrió su primera tienda en
Oporto (Rua José Falcão). En el 2011, recibió el Globo de Oro al
Mejor Diseñador de Moda y, en el 2012 fue galardonado con los
Fashion Awards Portugal, otorgados por Fashion TV en la categoría de Mejor Creador, premio que ya se le había adjudicado en el
2010.
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MIGUEL VIEIRA
MAFALDA FONSECA
LUIS ONOFRE
Nacido en Oliveira de Azeméis, Luís Onofre, asumió, en
1990, la dirección de la empresa de calzado fundada por su
abuela en 1939, tras realizar el curso de Bellas Artes, en Oporto, y el curso de Estilismo de Zapatos y Accesorios del C.F.P.C.,
en São João da Madeira. En 1999, lanza su primera colección,
abriendo una nueva fase de la empresa a nivel de producción
y de diseño. Luís Onofre tiene agentes comerciales representando su marca en Francia, Alemania, Grecia, Holanda, Italia,
Dinamarca, Suecia, Noruega, EE.UU., Israel, Canadá, entre
otros.
Mafalda Fonseca finalizó, en el 2012, su formación en Diseño de Moda en Modatex – Oporto. Ya en el año 2009 había
realizado el curso de Iniciación al Diseño de Moda y el Curso
de Modelación en el mismo centro de formación. Durante su
formación, tuvo la oportunidad de realizar las prácticas extra-curriculares con el diseñador Ricardo Dourado. Desarrolló
también durante ese periodo una colección capsula, S/S 12,
que estuvo a la venta en la THE, en virtud de la colaboración
o sociedad con Modatex – THE. En Mayo del 2012 fue honrada
con el 2º lugar del concurso l’Aiguille d’Or. Completó su recorrido académico al realizar unas prácticas curriculares en el
Atelier des Creatéurs, donde desarrolló conocimientos en el
área de la sastrería, principalmente en la vertiente de vestuario masculino. En octubre del 2012, presentó su colección de
final de curso en el Espaço Bloom Portugal Fashion, en representación del centro de formación Modatex.
Miguel Vieira es diseñador de moda desde 1986, desarrollando
colecciones propias desde 1988. Participa regularmente en ferias
italianas, españolas y francesas y sus propuestas, presentadas en
Portugal Fashion y en la Moda Lisboa, ya desfilaron en pasarelas
tan diversas como São Paulo, Estambul, Paris, Barcelona y Lodz.
La marca Miguel Vieira está hoy registrada en innumerables categorías, un poco por todo el mundo: ropa de hombre, señora, joyas,
zapatos, marroquinería, mobiliario, gafas, niños, underwear, entre
otras. Debido a su éxito, dentro y fuera del país, Miguel Vieira
fue distinguido con la Comenda da Ordem do Infante D. Henrique
(2006) y recibió el Premio Infante D. Henrique en la categoría
de innovación (2009), galardones que une a los Globo de Oro de
Mejor Estilista de los años 2007 y 2012.
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PILAR PASTOR
PEDRO NETO
NUNO BALTAZAR
Nuno Baltazar nace en 1976, en Lisboa. Formado en Diseño de
Moda por el Citex, en 1998. A partir del 2004, Nuno Baltazar se
estrena individualmente en el Portugal Fashion, en una edición
realizada en el Funchal. En mayo del 2005, inaugura su primera
tienda en Oporto, como extensión de su trabajo de atelier, donde
están disponibles sus colecciones de ropa. Su trabajo se extiende, además de sus colecciones, a la creación de piezas únicas en
atelier, con la etiqueta Nuno Baltazar Atelier, destacando a la presentadora y actriz Catarina Furtado, la directora Joana Carneiro
y también para colaboraciones puntuales para música, cine, teatro y danza. Paralelamente, su gabinete creativo desarrolla varios proyectos de uniformes (hoteles Ibis – Portugal, Hotel & Spa
Aquafalls, Casino de la Póvoa, Cafés Tenco y EDP). En el 2009,
lanza, en colaboración con el arquitecto Vítor Almeida, Baltazar
| Map – Linha de mobiliário e iluminação (Línea de mobiliario e
iluminación). En los años 2010 y 2011 fueron años de internacionalización de la Baltazar | Map, con presencia en ferias en Milán,
Londres, Paris y Abu Dhabi. En el 2012, lanza la primera colección
de la nueva línea de EYEWEAR NUNO BALTAZAR.
Con 18 años, Pedro Neto es formado en Diseño de Moda por
la Escuela de Moda de Oporto -GUDI y cuenta con una experiencia profesional en la Asdrubal J.A.S.A. El diseñador natural de Santo Tirso venció el Concurso Bloom en el 2014, con
una colección inspirada en la obra “Self-Burial”, del fotógrafo
y artista Keith Arnatt.
Esta colección, repleta de fusiones y paradojas, presenta el
momento en el que se da el cruce de dos opuestos, uniendo el
trabajo artesanal, tan presente en nuestro pasado, a la inspiración arquitectónica del futuro. Con líneas fluidas que contrastan
con los trazos geométricos, “Antítesis” es más que una figura de
estilo, es un concepto de conceptualización, fusión y creatividad
artística.
Se une el trabajo manual y artesanal, que nos ha ido acompañando desde tiempos ancestrales, a la que será una sutil línea
futurista en la que predominan colores como el negro (unión de
todos los colores) y el blanco (ausencia de color).
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STORYTAILORS
RITA GILMAN
RICARDO PRETO
Ricardo Preto estudió arquitectura en la Universidad Lusíada. Realizó un curso de corte y costura con la maestra Maria
Emília Sobreira y realizó un workshop de “handbags” en la St.
Martins School of Arts, en Londres. Como creador, es actualmente director creativo de Meam. Ya diseñó una colección
para Amarras, creó bolsos para la marca española Pertegaz,
asi como sombreros y accesorios para los diseñadores Dino
Alves y Osvaldo Martins. Cabe destacar los trabajos de personalización para etiquetas como Levi´s, Energie, Nike, Miss
Sixty y Pepe Jeans. Complementariamente a la creación de
colecciones, ha trabajado en el área de producción de moda
para publicaciones de la especialidad. Se destacó también en
el área de desarrollo de imagen para marcas como Oliveira da
Serra, Cannon, Toshiba y Fita Azul.
Rita Gilman nació en 1989 y estudió en la escuela Superior de Arte y Diseño, en Oporto. En el currículo, la creadora
cuenta con el primer lugar obtenido en el Concurso Nuevos
Creadores/Portuguese Fashion News.
João Branco y Luís Sanchez crean Storytailors en 2001 después de finalizar los estudios de diseño de moda en Lisboa. Unen
esfuerzos, maduran ideas y deciden crear un proyecto con un
nombre-concepto que refleje internacionalmente su forma de ver
y trabajar la moda. La pasión por la historia, por las historias, por
metáforas, y su fascinación por la construcción del vestuario, la
sastrería y la moda, unen dos palabras inglesas en una sola y es
así como story y tailors se convierten en Storytailors.
A partir de sus investigaciones e inspiraciones crean y cuentan historias al futuro de una forma liberadora, asumiéndolas en
capítulos en cada colección. El lenguaje metafórico, implícito en
cada pieza de vestuario, es su forma de comunicar. Su trabajo
mezcla historia, contemporaneidad y futuro en un diseño intemporal. Cada pieza Storytailors sobrevive a la temporada en la que
se creó y se puede reproducir en cualquier momento, por pedido
o en ediciones especiales.
Todos los años Storytailors presentan sus colecciones en el
Portugal Fashion. Puntualmente también llevan su trabajo más
allá de las fronteras, presentándolo en otras ciudades como París, en el ámbito del Portugal Fashion Internacional. En 2006 se
instalan en el centro de Lisboa, en Chiado, con tienda y taller en
Calçada do Ferragial 8.
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TERESA MARTINS
TERESA ABRUNHOSA
SUSANA BETTENCOURT
Con raíces azorianas (isla de São Miguel), Susana Bettencourt vivió más de diez años en Londres, donde se licenció en
Diseño de Moda con especialización en Malla (de Punto), en
el Central Saint Martins College of Artand Design, y finalizó
con la distinción el máster de Moda Digital, en el London College of Fashion. Antes de lanzarse en nombre propio, Susana
Bettencourt trabajó con diseñadores como Brooke Roberts y
las portuguesas Alexandra Moura y Fátima Lopes. Se estrenó
en el Portugal Fashion en octubre del 2011 y, en septiembre
del 2014, participó en la Vienna Fashion Week con producción
del Portugal Fashion Internacional. Con el apoyo de la ANJE,
ha estado presente en certámenes especializados en ciudades como Londres, Copenhague y Paris. La joven creadora ya
participó también en la London Fashion Week y en la Vancouver Fashion Week, además de haber realizado un desfile en
Malasia.
Para la temporada primavera / verano 2015, Teresa Abrunhosa parte de un imaginario oriental, en el que las películas
de serie B de temática femenina ninja sirven de lema para la
colección. Los estampados gráficos con caracteres y frases
de guerra grabadas con láser surgen asociadas a las formas
sensuales y femeninas, que ya forman parte del DNA de la
marca, y componen el look de ‘bad girl’ sin miedo que define
esta colección.
La paleta de tonos pasteles como el verde agua, el crudo
o el naranja está resaltada por toques de colores más intensos como el rojo, el plateado o el negro. Tejidos fluidos como
la muselina, el crepé o el satén de seda, subliman las formas
femeninas.
La TMcollection es una empresa de diseño, con actividad centrada en la moda y en la producción de muebles para casa, que
vende productos totalmente creados por la diseñadora Teresa
Martins y por su equipo de trabajo. Materiales de calidad (hechos
de seda, algodón, lino y lana) son concebidos con texturas únicas, teñidos con colores exclusivos y adornados con estampados
y bordados. Creados con el concepto de ambiente, los productos
TMcollection son intemporales y viven más allá de las tendencias
temporales. La notoriedad de la TMcollection está asegurada por
la presencia en los principales certámenes de moda realizados
en Portugal, Portugal Fashion y Modalisboa, y por el éxito de su
extensión comercial en los cinco continentes. Además de la venta
al público en tiendas portuguesas y concept stores repartidas por
el mundo, la TMcollection crea producciones exclusivas y colecciones para marcas como Roche Bobois. La TMcollection también
desarrolla proyectos de diseño de interiores para hoteles, casas,
oficinas y eventos particulares. En Francia, entre muchos clientes
leales, la TMcollection es reconocida en cuanto proveedora de Relais & Chateau.
Página -34- 1 Q. Noviembre 2014
PORTUGAL FASHION
VICRI
PuntoModa 145
Creada hace 17 años, VICRI surgió en el mercado, primero con una colección de corbatas y camisas, evolucionando
después para un concepto de “look” total, de los trajes a las
chaquetas, pasando por los pantalones, zapatos, abrigos y accesorios. Formando parte del Grupo Textil Riopele, VICRI está
localizada en Pousada de Saramagos, donde tiene su sede y
fábrica, integrada en las instalaciones del Grupo. Lo clásico
aliado a lo atrevido ha sido la nota que marca la diferencia
de la VICRI, a lo largo de los años. Presente en las principales
ferias de moda, como la Pitti Immagine Uomo, en Florencia, o
mostrando sus colecciones en el Portugal Fashion, en Oporto,
o en la Floating Fashion Week de Ámsterdam, VICRI ha sido
reconocida en las principales capitales de la moda. Está presente en el mercado nacional, exporta para varios países de
Europa y está ahora entrando en nuevos mercados emergentes, habiendo crecido de una forma sostenible y progresiva.
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